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Los chinos ya estan aqui

Finalmente, la amenaza dejo de serlo y se transformé en una rea-
lidad concreta. Las "tan temidas" marcas chinas se han instalado
con fuerza en el mercado argentino y ya muestran su poderio.

Es el caso de BYD, que parece repetir en la Argentina el gran
éxito que tiene en Brasil. El gigante chino, cuyos autos eléctricos
compiten nada menos que con Tesla, a diferencia del resto de las
automotrices de ese origen, se instalé en forma oficial el afio pa-
sado, sin establecer una sociedad con un importador o represen-
tante local, que era (y es) la operatoria comun.

La estrategia ya muestras gozar de buena salud. En el primer
cuatrimestre de 2025, BYD quedo en el puesto 11° del ranking de
marcas con 4789 patentamientos, a las puertas del top ten y ace-
chando a Nissan (10° con 5118 unidades) y a Jeep (9° con 5254).
En esta tabla también hay que observar la performance de Baic
(representada por Adachi Motors), que gracias al gran éxito del
modelo BJ30 en los ultimos meses, ocupo el puesto 12°, apunta-
lando la ofensiva china con otros 3863 vehiculos matriculados.

Apenas un poco mas atras también asomaron Chery (1840), Ha-
val (1933) y MG (1252). Y mas alla, Jetour (641), Changan (606),
Foton (480), JAC (416), DFSK (354), Shineray (131), Dongfeng
(106), KYC (91), GAC (85), JIMEV (94) y Forthing (64).

¢, Qué indica esto? En primer término, que los consumidores se
estan sacando de encima la mochila de los prejuicios hacia los
modelos chinos; ya no los ven con desconfianza. Y, en segundo
término, que la inmensa mayoria de estas ventas son de autos mo-
dernos, hibridos y eléctricos, entre los que descuellan incluso mo-
delos fabricados en China por mar-
cas tradicionales, como es el caso
del exitoso SUV Ford Territory, el
hibrido N°1 del primer cuatrimestre
(3181). Asi, entre los hibridos lide-
ro Toyota (5865), seguida por Ford
(3445), BYD (2994), Baic (2886),
Haval (1787) y Chery (1610).

Entre los 100% eléctricos, el domi-
no es casi total. BYD lleva la delan-
tera con holgura con el Dolphin Mini
(1299) y el Yuan Pro (496). Mas
atras, el Chevrolet Spark EUV (tam-
bién chino) con 142. No son una
amenaza, ya estan aqui.=

Gahriel E. Tomich
DIRECTOR




PRIMERA EXHIBICION DE LA VOLKSWAGEN TUKAN

Rl’o de Janeiro (Brasil).— Volkswagen vuelve
a reunir cultura y emocion colectiva en un
nuevo capitulo de su ofensiva regional. La mar-
ca presento6 al mundo, por primera vez, la inédita
Tukan, la nueva pickup desarrollada para Brasil y
la region.

Para la primera aparicion publica de Tukan,
Volkswagen do Brasil revela detalles importan-
tes del proyecto, como el debut de la plataforma
MQB en una pickup de la marca, el nombre del
propio producto estampado directamente en la
carroceria y la suspensién trasera con eje rigido
y ballestas. Todos estos elementos envueltos por
un inédito camuflaje artistico creado por el equipo
de Disefio de Volkswagen do Brasil.

“Como premisa, la eleccién del lenguaje visual
también debia formar parte de la propia funcién
del camuflaje. El desafio era esconder bien un
vehiculo que queremos que todo el mundo vea”,
comenta José Carlos Pavone, Head de Disefio
de Volkswagen para las Américas.

Tukan sera la primera pickup de VW construida
sobre la plataforma MQB, reconocida internacio-
nalmente por su flexibilidad industrial, reduccion

de peso vy alta robustez. La plataforma MQB ofre-
ce la flexibilidad necesaria para el desarrollo de
diferentes configuraciones de vehiculos a partir
de una misma base, mediante el ajuste de las
principales dimensiones y la adaptacion estructu-
ral para incorporar distintas tecnologias.

En el caso de Tukan, se realizaron evoluciones
especificas, como la adopcion de una suspension
trasera con eje rigido y ballestas. Este sistema
fue cuidadosamente proyectado para ofrecer una
robustez excepcional, asegurando durabilidad in-
cluso en condiciones severas de uso al absorber
eficientemente las irregularidades del terreno,
preservando el confort de los ocupantes y la in-
tegridad del vehiculo, especialmente durante el
transporte de carga o en recorridos desafiantes.

La Volkswagen Tukan también serd el primer
modelo de VW en América Latina en llevar el pro-
pio nombre del producto estampado en la chapa
trasera del vehiculo.

Esta nueva pickup con produccion en Parana
(Brasil) forma parte de la ofensiva de 21 lanza-
mientos de VW en la regiéon hasta 2028, respal-
dada por inversiones de US$3700 millones.=
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LLEGO EL NUEVO MERCEDES-AMG CLE 53 CABRID

restige Auto, representante exclusivo de

Mercedes-Benz en Argentina, anuncia el
inicio de la comercializacion del nuevo Mercedes-
AMG CLE 53 4MATIC+ Cabrio. Desde este
momento, el modelo ya se encuentra disponible
para realizar pedidos a fabrica.

El Mercedes-AMG CLE 53 4MATIC+ Cabrio
combina la presencia distintiva de un cabrio con
la esencia del AMG Driving Performance para
ofrecer una experiencia de conduccién deportiva
y dindmica.

En términos de disefo, el modelo se diferencia
de los vehiculos de serie con la linea AMG Line.
Uno de sus rasgos mas reconocibles son los
anchos y llamativos pasarruedas. Para completar
la deportividad exterior, en Argentina se incluyen
de serie el Paquete AMG Night Exterior, el
Paquete exterior de fibra de carbono AMG Il y las
llantas de aleacion AMG de 20” con radios en Y.

Numerosos elementos especificos de AMG
hacen que destaque el disefio de la carroceria. La

parrilla del radiador en forma de A caracteristica
de AMGYy las lineas de los faros Digital Light crean
una identidad frontal inconfundible. Los faros
incorporan elipses de luz diurna e iluminacion
azul en la base. El paragolpes delantero se eleva
en el centro para crear una forma de A, conocida
como “A-Wing”, que aloja una gran toma de aire
para aumentar el flujo aerodinamico. Lo mismo
ocurre con las tomas de aire exteriores con dos
aletas horizontales.

Est4 equipado con un motor M256M de 3.0 L
y 6 cilindros en linea con tecnologia MHEYV, que
desarrolla 449 CV y 560 Nm. Ademas, incorpora
un compresor auxiliar eléctrico que permite
entregar un par elevado a bajas revoluciones.

El conjunto se complementa con la transmision
AMG SPEEDSHIFT TCT 9G de doble embrague
y el sistema AMG Performance 4MATIC+, con
distribucion totalmente variable de la fuerza
entre los ejes delantero y trasero. El precio es de
US$179.700.=

NOTICIAS EN LA ARGENTINA

Renault ha revelado el nombre de su futura
pickup, un vehiculo espacioso y comodo, de
diseno robusto y tecnologia de avanzada: Niaga-
ra. Este vehiculo forma parte del plan estratégico
de FutuREady, continuando con una ofensiva de
productos que incluye el lanzamiento de 14 nue-
vos modelos fuera de Europa hasta 2030.

América Latina es una regién estratégica para
Renault Group. Con el lanzamiento de esta nue-
va pickup, Renault intensifica su oferta de pro-
ductos, basandose en los recientes lanzamien-
tos de Renault Boreal, Renault Koleos y Renault
Kardian.

‘Estamos emocionados de presentar Renault
Niagara en Argentina en septiembre. Esta nue-
va pickup consolida nuestra gama Renault en los
paises de Ameérica Latina. Versatil, espaciosa y

NUEVO DIRECTOR EN LA PLANTA DE GM

General Motors  Argentina  anuncié el
nombramiento de Nicolas Busquets como nuevo
Director de Manufactura de su Planta ubicada en
Alvear, provincia de Santa Fe. Este nombramiento
sera efectivo a partir del 1° de junio de 2026.

Por su parte, el actual director Marcelo Franca
Nascimento retorna a Brasil para asumir la
direccion de manufactura de la planta de GM en
Sado José dos Campos y de Mogi en el estado
de Sao Paulo. Busquets es argentino e Ingeniero
Quimico egresado de la UTN.=

A

LA PICKUP NACIONAL DE RENAULT TIENE NOMBRE: NIAGARA

coémoda con un disefio solido, esta pickup viene
a satisfacer las necesidades de nuestros clientes
finales y profesionales”, sefialdé Jan Ptacek, Vi-
ce-President, Renault Brand LCVBusiness Unit.

“El nombre Niagara es de origen nativo ametri-
cano. Se refiere al poderoso sonido del agua y a
la inmensidad de la tierra. Sugiere la grandeza, el
poder y la robustez de los elementos, al tiempo
que nos invita a explorar la grandeza de la natu-
raleza. Transmite la promesa de un vehiculo di-
seflado tanto para el uso diario como para viajes
fuera de casa”, dijo Sylvia Dos Santos, Head of
Naming Strategy de Renault

Renault Niagara se producira en la Fabrica San-
ta Isabel en Cérdoba, Argentina. Previsto para ser
presentado el proximo 10 de septiembre, estara
disponible en América Latina a finales de 2026.=
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SE LANZO EL CITROEN C5 AIRCROSS

itroén lanzé en la Argentina el C5 Aircross, su

SUV insignia del segmento C, un modelo que
sintetiza mas de un siglo de confort, innovacién y
disefio funcional. Desarrollado bajo el programa
Citroén Advanced Comfort, el nuevo C5 Aircross
representa una interpretacion moderna del ADN
histérico de la marca, con una propuesta orienta-
da a maximizar el bienestar a bordo, la eficiencia
dindmica y la seguridad activa y pasiva.

El C5 Aircross se posiciona como una alterna-
tiva diferencial dentro de un segmento altamen-
te competitivo, priorizando la experiencia de uso
real, la modularidad interior y la suavidad de mar-
cha. Desarrollado en Francia y ensamblado en
la planta de Citroén en Rennes, este Citroén C5
Aircross se comercializa en el mercado argentino
en su version MAX, configurada especificamente
para responder a las expectativas de los clientes
locales, con un completo nivel de equipamiento y
una motorizacién que equilibra eficiencia, presta-
ciones y confort de uso cotidiano.

El disefio del Nuevo Citroén C5 Aircross combi-
na robustez, elegancia y sofisticacion. Se distin-
gue por sus luces diurnas LED, Opticas traseras
LED “Light Wings”, llantas de aleacion en negro
brillante de 19”, espejos exteriores en negro bri-
llante, embellecedores exteriores Gold Satin y

ventanas traseras tintadas. EI modelo incorpora

un techo panorémico vidriado de doble panel, con
apertura eléctrica y cortina black-out.

El baul ofrece un volumen de 651 litros, uno de
los mayores del segmento, que puede ampliarse
hasta 1985 L con los asientos traseros (40/20/40)
rebatidos. El modelo incorpora Citroén Connect,
sistema multimedia que integra una pantalla tactil
central de 13" y reconocimiento de voz. Se com-
pleta con un tablero de instrumentos digital Full
HD de 10" y Head-Up Display.

El Nuevo Citroén C5 Aircross MAX fue conce-
bido bajo los mas altos estandares de seguridad.
Incorpora frenos ABS con REF y AFU, control
de estabilidad (ESP), control de traccion (ASR)
y ayuda al arranque en pendiente (Hill Assist).
Cuenta con 6 airbags, Isofix y Top Tether en las
plazas traseras y detector de subinflado de neu-
maticos. Integra el completo paquete de ADAS
Pack Drive Assist 2.0, al que se suma camara de
vision trasera con funcién 360° y mucho mas.

El Nuevo Citroén C5 Aircross MAX esta impul-
sado por un motor naftero 1.6 turbo, de 1598 cc,
gue desarrolla una potencia maxima de 180 CV a
5500 rpm y un par motor de 300 Nm disponibles
desde 2000 rpm. Se asocia a una transmision au-
tomatica de 6 velocidades. Ademas, incorpora la
reconocida suspensién con Amortiguadores Pro-
gresivos Hidraulicos. Precio: $59.900.000.«=

: Nuevo Audi

Audi Vorsprung durch Technik

Origen: México. Equipamiento segun version. Para mayor informacién consultar en www.audi.com:ar
Volkswagen Argentina S.A., Av. delasiindustrias n® 3101, Gral. Pacheco, Pcia. de Buenos Aires.
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La cadena automotriz argentina, representada
por Acara y Adefa, participd, junto a organis-
mos de 18 paises en la firma de la Declaracion
de Quito, que busca bajar impuestos, eliminar
aranceles y acelerar la renovacion de flotas con
autos mas limpios en el continente, como parte
de los acuerdos alcanzados durante el Congreso
Latinoamericano Automotriz (CLAM) 2026, cele-
brado en Quito, Ecuador.

En ese encuentro, representantes de 18 paises
respaldaron la Declaracion de Quito, documento
impulsado por la Asociacion Latinoamericana de
Distribuidores de Automotores (Aladda), con el
gue buscan establecer una agenda comun frente
a los cambios del comercio internacional y la lle-
gada de nuevos actores al mercado automotor.

El acuerdo regional contempla medidas para fa-
cilitar el comercio automotor entre paises latinoa-
mericanos mediante la eliminacién de barreras
arancelarias y el impulso de politicas que favo-
rezcan la formalizacion del sector.

Sebastian Beato, presidente de Acara, comen-
t0: "Resalto el trabajo en equipo junto a las fabri-
cas y a la embajada argentina en Ecuador, para
poder estar presentes en este encuentro, de gran
relevancia para establecer las prioridades regio-
nales de nuestro sector, en la industria automotriz
de América Latina que busca reorganizarse fren-
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te a la presion del comercio global, la transicién
energética y el avance de nuevos competidores
internacionales. En Quito se trabajo junto a orga-
nismos empresariales y fabricantes de la region
en el acuerdo de una agenda comun que fortalez-
ca la integracion comercial, modernice el parque
vehicular y reduzca las barreras que frenan el
crecimiento del sector. Planteamos la necesidad
de contar con sistemas tributarios razonables,
coherentes y previsibles porque los costos fisca-
les afectan tanto la competitividad de la industria
como el acceso de los consumidores a vehiculos
nuevos. Necesitamos que los gobiernos entien-
dan que la actual carga tributaria excesiva res-
tringe a la ciudadania la posibilidad de acceder a
vehiculos con tecnologias mas avanzadas y de
menor impacto ambiental”.

Otro de los puntos incluidos en la agenda regio-
nal se relaciona con el impulso de incentivos fis-
cales y financieros dirigidos a la renovacion vehi-
cular, particularmente con unidades de menores
emisiones y mayores condiciones de seguridad
para el transporte de pasajeros y carga.

Asimismo, se propuso fortalecer programas de
chatarrizacion y descarte vehicular de las unida-
des al final de su vida util para reducir la antigte-
dad promedio de las flotas en América Latina, una
de las mas altas entre mercados emergentes.=

NOTICIAS EN LA ARGENTINA

LAS KAWASAKI ADVENTURE CON NUEVOS COLORES

Kawasaki, marca representada en Argentina
por Grupo Corven, anuncia la actualizaciéon
de su gama Adventure con la incorporacion de
nuevos esquemas de color en los modelos Versys
300, Versys 650 y KLR 650.
ElsegmentoAdventure continlaconsolidandose
como uno de los masrelevantes delmercadolocal,
impulsado por un perfil de usuario que demanda
opciones de disefo, versatilidad, confiabilidad
y capacidad de adaptacion a distintos tipos de
uso, ya sea desde la movilidad diaria hasta los
viajes de larga distancia y la conduccion fuera del
asfalto. En este contexto, Kawasaki sostiene una
propuesta integral que responde a las exigencias
de los clientes argentinos, combinando desarrollo

NUEVO PROGRAMA TOYOTA SERVICE PACK

Toyota en Argentina lanzé el “Toyota Service Pack”,
un programa que permite a los clientes adquirir por
adelantado los servicios de mantenimiento oficiales
de su 0 Km, accediendo a un descuento de 25%
con precios congelados. Esta iniciativa contempla
8 servicios de mantenimiento para vehiculos
comerciales (Hilux, SW4 y Hiace) y 6 servicios de
mantenimiento para el resto del line-up, los cuales
son correlativos y no intercambiables. Los clientes
gue se adhieran al programa accederan a un
servicio de alta calidad y con repuestos genuinos.=

tecnoldgico, robustez mecénica y una red de
concesionarios con cobertura a nivel nacional.

Con esta actualizacién, Kawasaki potencia su
propuesta en la linea Adventure con una gama
gue cubre distintos segmentos de cilindrada
y prestaciones, orientada tanto a quienes se
inician en el turismo en moto como a aquellos
que priorizan desempefio en recorridos de mayor
exigencia y largas distancias.

La Versys 650, referente dentro del Sport-
Touring asfaltico, suma los colores azul, negro y
gris. Lareina de la aventura, la Kawasaki KLR 650
se presenta con nuevo color negro, manteniendo
su ADN orientado a la solidez mecanica y la
resistencia en condiciones exigentes.=
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NUEVO NEUMATICO MICHELIN PRIMACY 5

e lanzo el nuevo Michelin Primacy 5, el neu-

matico mas reciente de la marca francesa
para sedanes, hatchbacks, CUVs & SUVs, que
ya esta disponible en Argentina. Este producto
incorpora innovaciones que satisfacen las expec-
tativas de los consumidores que buscan un alto
desempefio en la conduccion sobre asfalto: se-
guridad, durabilidad, confort, eficiencia energéti-
ca. Uno de los mayores desafios en el desarrollo
de un nuevo producto es equilibrar todas estas
caracteristicas, ya que a veces compiten entre
si. Un neumatico debe ser resistente al desgaste
para durar, pero también entregar una alta adhe-
rencia sin comprometer el consumo de combusti-
ble / autonomia de las baterias.

“El Michelin Primacy 5 logra reunir todo esto, lo
que llamamos "Michelin Total Performance’. De-
cimos que es la satisfaccion de conducir con tran-
quilidad desde el primer hasta el ultimo kilometro.
Este es el gran diferencial de los productos Mi-
chelin”, explica Carlos Spinazzola, responsable
de marketing-producto de Michelin.

La durabilidad es una caracteristica clave; el Mi-
chelin Primacy 5 incremento su vida Gtil en un 18
% en comparacion con su antecesor. El neuma-

12-VD

tico se desarrollo para satisfacer a la perfeccion
las necesidades y caracteristicas de los nuevos
vehiculos del mercado, ya sean a combustion,
hibridos y/o eléctricos. Cabe destacar que los ve-
hiculos eléctricos exigen mas de los neumaticos
debido a su peso y torque, ademas de ser mas
sensibles al ruido en el rodaje. En este contexto,
el Michelin Primacy 5 se destaca, ya que su ban-
da de rodaje fue disefiada especificamente para
reducir el ruido de rodaje y las vibraciones.

La seguridad es un factor primordial y cobra
aun mas relevancia en pisos mojados. “Cuando
hablamos de frenado, cada centimetro cuenta. El
MICHELIN Primacy 5 aumenté en un 4 % su des-
empefo en seguridad en este tipo de superficie
en comparacion con la gama anterior. Esto signi-
fica mayor control y seguridad, disminuyendo el
riesgo de siniestros”, explica Spinazzola.

La evolucion de esta performance clave es re-
sultado de la nueva ingenieria de la banda de
rodamiento. La tecnologia Michelin Evertread
presenta una solucion de disefio de escultura
con un mayor numero de canales de drenaje
que dispersan eficazmente el agua durante toda
la vida util del neumatico.=
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NUEVAS VERSIONES DE VIRTUS, NIVUS Y T-CROSS

Volkswagen Argentina presenta nuevas ver-
siones de entrada de gama para sus vehicu-
los Virtus, Nivus y T-Cross. Las nuevas configu-
raciones, denominadas Sense, buscaran que VW
amplie el alcance de sus modelos.

El sedan VW Virtus incorpora la versién Sense
MSI MT, en lugar de la MSI MT. Tiene llantas de
acero de 15", espejos exteriores con regulaciéon
manual y terminacion en color negro. Mantiene los
dispositivos de seguridad y el sistema multimedia
VW Play de 107, cluster digital de 8” y control cru-
cero. Colores: negro universal, gris platino, plata
sirius, blanco cristal y azul biscay. Asi, la gama de
Virtus queda: Sense MSI MT, $33.659.100; Trend-
line 170TSI AT, $37.345.400; Highline 170TSI AT,
$42.369.000; Exclusive 250TSI AT, $48.668.250.

El Volkswagen Nivus afade la version Sense
170TSI MT, que reemplazara a la opcion 170TSI
MT. Ofrecera llantas de acero de 16” y mantendra
el motor turbo con 170 Nm, con una caja manual
de 5 velocidades. Continuara equipado con el sis-

14D

tema VW Play de 10” con Wireless App Connecty
el tablero digital de 8”. Colores negro ninja, blanco
cristal y gris platino. La gama de Nivus queda asi:
Nivus Sense 170TSI MT, $33.281.550; Trendline
200TSI AT, $46.232.750; Comfortline 200TSI AT,
$48.913.850; Highline 200TSI AT, $52.815.650;
Outfit 200TSI AT, $54.029.100.

El exitoso SUV VW T-Cross presenta la version
T-Cross Sense 170TSI MT, que ocupara el lugar
de la Trendline 170TSI MT. La nueva T-Cross
Sense mantendra 6 airbags, ESC con sistema de
frenado de emergencia poscolision, HHC, control
de velocidad crucero y freno autbnomo de emer-
gencia con deteccién de peatones. Asi como VW
Play de 107, Digital Cockpit de 8”, y levanta cris-
tales eléctricos. Colores: negro universal, blanco
puro y plata pirita. La gama de T-Cross queda
asi: T-Cross Sense 170TSI MT, $37.915.300;
Trendline 200TSI AT, $53.379.850; Comfortline
200TSI AT, $57.735.900; Highline 200TSI AT,
$63.728.600; Extreme 200TSI AT, $65.330.350.=

Chevrolet Tracker
Subite a lo que te moviliza
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LANZAMIENTO / NISSAN KAIT

La marca japonesa presenté su flamante B-SUV regional que llega con
tres versiones, valores competitivos y un logradoidesarrollo de diseno;
habitabilidad, tecnologia 'y segurldad Precms desde $36.500-000 |
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issan Argentina presenta el nuevo

Nissan Kait, un SUV desarrollado

en América Latina que llega para

ampliar la propuesta de la marca en

uno de los segmentos mas competi-
tivos del mercado local, el B-SUV, y responder
a las necesidades de los clientes que buscan
disefo, confort, tecnologia y seguridad en un
vehiculo versétil para el uso diario.

Con la llegada de este nuevo modelo, que re-
emplaza al Kicks Play (utiliza la misma platafor-
ma), Nissan continua fortaleciendo su presencia
en el segmento SUV en Argentina y reafirma su
apuesta por ofrecer soluciones alineadas a las
preferencias de los clientes de la region.

Identidad visual mas robusta

El nuevo Nissan Kait se destaca por su pro-
puesta equilibrada que combina estilo, espacio,
equipamiento y confiabilidad mecanica. Su di-
sefio exterior transmite modernidad, robustez y
dinamismo, con lineas audaces, un frente con
conjunto Optico separado y faros full LED que
refuerzan su caracter moderno.

En la parte trasera, el modelo marca una evo-
lucién significativa en su disefio, con una pro-
puesta mas geométrica, lineas mas rectas y
luces horizontales que refuerzan su presencia,
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icas. =2)EIl frontal del Kait apela a formulas modernas:
opticas separadas y gran parrilla combinada con el paragolpes. e3)La silueta lateral ratifica el concepto SUV con llantas de 17" en esta version Exclusive

amplifican la sensacién de ancho y le aportan
una imagen mas robusta y distintiva.

Habitabilidad y confort

El flamante Nissan Kait apuesta en su interior
por la habitabilidad y el confort en procura de
ofrecer soluciones practicas y funcionales.

Pensado para acompanar tanto la rutina urba-
na como los viajes en familia, el nuevo Nissan
Kait ofrece una experiencia a bordo practica,
confortable y conectada. Con 4,30 metros de
largo, 1,76 metros de ancho y 2,62 metros de
distancia entre ejes, el modelo se destaca por
Su espacio interior, pensado para brindar mayor
comodidad a los ocupantes en el uso diario. A
esto se le suma un baul con capacidad para 432
litros, un atributo clave para quienes priorizan
funcionalidad y versatilidad en sus traslados co-
tidianos.

En el interior, el modelo incorpora un panel
de instrumentos digital de 7 pulgadas, 100%
personalizable, y segun la version ofrece una
pantalla multimedia de 9 pulgadas, con conecti-
vidad inalambrica para Apple CarPlay y Android
Auto, ademas de cargador inalambrico de 15W
para celulares.

Entre los equipamientos orientados a la co-
modidad de los ocupantes, el nuevo Nissan
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Kait ofrece climatizador digital y butacas con
tecnologia Zero Gravity. Los materiales, las ter-
minaciones y las soluciones de confort fueron
pensados para acompanar tanto la rutina urba-
na como los viajes en familia, reforzando una
experiencia a bordo practica y confortable.

Conduccion mas confiable
El nuevo Nissan Kait incorpora 17 sistemas y
equipamientos de seguridad que forman parte
del enfoque Nissan Safety Shield, un conjunto
de tecnologias disefiadas para monitorear, asis-
tir y proteger a los ocupantes en diferentes si-
tuaciones de conduccién. Entre los principales
sistemas, se destacan:

=Alerta de Trafico Cruzado Trasero

=Alerta de Punto Ciego con intervencion

<Alerta de Colision Frontal

=Alerta Inteligente de Prevencion de Cambio
de Carril

<Frenado Autbnomo de Emergencia con de-

120 GV

ES LA POTENCIA DEL MOTOR
NAFTERO 1.6 L ASPIRADO DEL
NUEVO NISSAN KAIT

teccion de peatones

«Camara de Vision 360° con detector de mo-
vimiento

=Seis airbags de serie

Ademas, segun la version, el modelo suma
asistentes de frenado, tecnologias de asisten-
cia para el mantenimiento de carril y Control de
Crucero Adaptativo, contribuyendo a una con-
duccidén mas segura y confiable.

Desempeno equilibrado

El nuevo Nissan Kait esta equipado con un mo-
tor naftero de 1.6 L que desarrolla 120 CV a
6400 rpm de potencia y un torque maximo de
149 Nm a 4000 rpm.

Esta asociado a una transmision Xtronic CVT,
una combinacién reconocida dentro del porta-
folio regional de la marca por su equilibrio en-
tre desempenio, eficiencia y confort de marcha.
Este conjunto mecanico acompana el posicio-
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<El Nissan

Kait ofrece
tres versiones
(Sense, Advan-
ce y Exclusive)
equipadas con

< el mismo mo-
i tor naftero 1.6
s L aspirado que
| eroga 120 CV

a 6400 rpm de
potenciay 149
Nm de torque
a 4000 rpm.

{ Cuenta con

caja automati-
ca Xtronic CVT
con 7 marchas
y traccion de-
lantera. =Tiene
una longitud
de 4304 mm vy
2620 mm en-
tre ejes




namiento del modelo como una opcion confia-
ble y funcional, pensada para distintos perfiles
de usuarios y para un uso diario versatil.

Entre sus diferenciales, este probado y confia-
ble motor esta equipado con cadena de distribu-
cién, una solucién que aporta mayor confiabili-
dad y menores necesidades de mantenimiento.
El resultado es un rendimiento equilibrado y un
bajo consumo de combustible. También, y para
los momentos en los que se requiere mas del
motor, el nuevo Kait tiene disponible el modo
Sport de manejo.

Como se dijo, este nuevo Nissan Kait se basa
eb la misma plataforma del actuial Kicks Play;
por lo tanto, mantiene caracteristicas est’dar
para el segmento B como suspensiones dela-
neras tipo McPherson y traseras por eje de tor-
sion, asi como frenos mediante discos ventila-
dos adelante y tambores en el eje posterior. La
direccion tiene asistencia eléctrica (EPS), lo que
favorece las maniobras de estacionamiento.
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. ES EL TORQUE MAXIMO DEL

-1)EI disefio interior apuesta por una habitabilidad 6ptima parauna familia tipo, en el marco de una estética so- PROPULSOR 1.6 L NAFTERO DEL
bria. e2)Tablero digital configurable de 7 pulgadas. #3)La version Exclusive cuenta con vision 360° y AAS FLAMANTE NISSAN KAIT

=
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Versiones y disponibilidad
El nuevo Nissan KAIT estaréa disponible en toda
la red de concesionarios Nissan del pais a du-
rante el mes de mayo, en las siguientes versio-
nes y precios:
=Sense: $36.500.000
=Advance: $41.500.000
=Exclusive: $46.500.000
A través de CrediNissan, el brazo financiero
de la compaiia japonesa, se podra acceder —
previo cumplimiento de los requisitos— a una fi-
nanciacién de $24.000.000 en 24 meses, con
una tasa del 0%, aplicable a cualquiera de las
CAMERA tres versiones.
Los colores que los clientes podran elegir para
este flamante Nissan Kait son: Blanco Perlado
, Gris Plata, Gris Oscuro, Negro Sélido y Rojo.
La garantia de las unidades es por 3 afios o
100.000 kilometros, lo que se cumpla en primer
término. MD
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EQUIPAMIENTO Belusive)

EXTERI INTERIOR Y CONFORT

Barras de techo longitudinales.

Antena estilo "aleta de tiburon".

Faros delanteros con tecnologia Full LED.

Luces traseras LED.

Luces diurnas DRL de LED.

Faros con regulacion eléctrica de altura.

Llantas de aleacion de 17".

Espejos laterales con intermitentes de LED y ajuste eléctrico.
Espejos laterales rebatibles automaticamente.

Espejo retrovisor interno eléctrico.

Consola central con apoyabrazos y portavasos.

Climatizador digital automatico.

Display de informacion multiple con pantalla color de 7".
Ventanillas delanteras y traseras eléctricas (one-touch para conductor).
Columna de direccion regulable en altura y profundidad.
Acceso inteligente sin llave (1-Key).

Boton de arranque (Push Start).

Volante multifuncion revestido en cuero.

Toma frontal de 12V.

Asiento del conductor regulable en altura.

Asientos delanteros y traseros con tecnologia Zero Gravity.
Asientos tapizados en cuero sintético.

Sistema Pioneer display audio con pantalla multimedia de 9".
Interfaces Apple CarPlay y Android Auto sin cable.

Sistema de audio con 4 altavoces.

Puertos USB delanteros y traseros.

Camara de estacionamiento.

Cargador inalambrico.

SEGURIDAD

Alarma perimetral de seguridad con inmovilizador.

Sistema antibloquo de frenos ABS con EBD (distribucion de frenado) y BA
(asistencia de frenado).

Control de traccion y estabilidad(VVDC)

Asistente de arranque en pendiente (HSA).

Control de velocidad crucero adaptativo (1CC).

Seis airbags (frontales, laterales y de cortina).

Sistema de retencion infantil con anclajes Isofix en asientos traseros.
Asistente de frenado inteligente trasero con deteccion de peatones.
Sistema de asistencia para mantenimiento de carril (LDW+LDP).

Alerta de punto ciego.

Alerta de trafico cruzado trasero.

Alerta inteligente de atencion del conductor (DAA).

Vision 360° inteligente y deteccion de objetos en movimiento (AVM+-
MOD).

Sensores de estacionamiento traseros.

Sistema de monitoreo de presion de neumaticos (TPMS).

Alerta de cinturones de seguridad delanteros y traseros.




NISSAN

=1)Este nuevo Nissan Kait reemplaza al Kicks Play como modelo de entrada de gama en la linea SUV de la marca
nipona. 02)EI bauI tiene una buena capaC|dad de 432 litros. e3)Llantas distintivas de la version Excluswe de 17"

NISS AN

NISSAN KAIT EXGLUSIVE 1.6 CUT
* MOTOR

Distribucion DOHC / CVTC / cadena
Alimentacion Inyeccion electrdnica
Potencia (CV/rpm) 120/6400
Par INmM/rpm,) ..o 149/4000

° TRANSMISII]N
Automatica
CVT (Variable continua)
Delantera

Capacidad del tanque
Capacidad del badl

o SUSPENSIONES
Delantera: McPherson, resortes helicoidales, amortiguado-
res hidraulicos y barra estabilizadora.

Trasera: Eje de torsion, resortes helicoidales y amortiguado-
res hidraulicos.

o FRENOS Y SEGURIDAD ACTIVA

Delanteros: Discos ventilados.

Traseros: Tambores.

Sistemas ABS +EBD (Distribucion de frenado) + BA
(asistente de frenado) + VDC (control de estabilidad y
traccion) + HSA (asistente de arranque en pendiente)
+ADAS.

o DIRECCION
Tipo: Pifdn y cremallera.
Asistencia: Eléctrica progresiva (EPS).

e RODADO
Neumaticos: 205/55 R17".

o PRECIO Y GARANTIA
Pr‘euo $46.500.000/ 3 anos o0 100.000 km.
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| Chevrolet Onix llegd en 2012 a los

mercados de Brasil (donde se desarro-

16 y fabricd esa primera generacion) y

la Argentina para reemplazar al hatch-

back Celta, que a su vez era una evo-
lucién del veterano Corsa Classic. También arribo
con él el Chevrolet Prisma, que era el mismo auto
convertido, modificaciones de disefio mediante,
en sedan de cuatro puertas, que tenia aqui la di-
ficil tarea de reemplazar al Classic (a secas), que
se vendia como pan caliente.

La dupla Onix 5P/Prisma 4P también se vendio
muy bien en el dificil segmento B (contra el VW
Gol en especial) y tuvo un restyling muy apropiado
de media vida en 2016, antes de pasar a llamarse
Joy y Joy Plus, respectivamente, como entradas
de gama de los ahora si nuevos, en 2019, Onix
(hatch 5P) y Onix Plus (sedan 4P), desarrollados
entre China y Brasil, que se ubicaron un escalén
mas arriba en cuanto a calidad, equipamiento y
confort, y de paso reemplazaron al sedan Cobalt.

116 GV

ES LA POTENCIA DEL MOTOR
TRICILINDRICO TURBONAFTERO
1.0 L DEL CHEVROLET ONIX PLUS

A mediados de 2024, la gama Onix/Onix Plus
se reconstruy6 dando de baja la versiéon LS con
motor aspirado tricilindrico 1.2 L de 90 CV, para
dejar a toda la linea con el actual motor de 3 cilin-
dros 1.0 L Turbo. Por fin, llegamos al restyling y
reconfiguracion de equipo de 2025, que es lo que
MD puso a prueba en la version Onix Plus sedan.

Posicionamiento y mercado

El Onix Plus se posiciona en el segmento B se-
dan, en el que debe enfrentar principalmente al
Fiat Cronos que, al amparo de su produccién na-
cional, goza de varios afios de bonanza en las
ventas, no solo en su franja de mercado, sino
también en el ranking general.

De todas formas, la apertura de la importacion
y mejores condiciones de venta para los produc-
tos regionales han hecho que el Onix Plus haya
crecido significativamente desde fines del afio
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<E| bonito nuevo

frontal es el mayor
cambio en el dise-
fno exterior de este
Onix Plus sedan.

=L as Opticas delan-
teras son también
nuevas vy full LED,
dando mas potencia
luminica. «Las luces
traseras son ahora
translacidas y LED
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=L a vista lateral no tiene mayores cambios, salvo el nuevo disefio de las llantas de aleacion. =Para destacar, la

excelente habitabilidad del Onix Plus gracias a su longitud (casi un mediano) y la larga distancia entre ejes

pasado, con algunos meses dentro del top ten
general, superando al Toyota Yaris en el camino.

Lamentablemente, los concesionarios (Acara),
gue maneja las estadisticas, y los fabricantes
(Adefa), no publican los patentamientos discrimi-
nados por silueta de modelos como Onix, Yaris y
Hyundai HB20, que bajo el mismo nombre tienen
versiones de 4 y 5 puertas. Dicho esto, al cierre
del primer cuatrimestre de 2026, el segmento B
guedo asi: 1) Peugeot 208, 9033; 2) Fiat Cronos,
8440; 3) Chevrolet Onix (hatch + sedan, 4958); 4)
Toyota Yaris, 4266; 5) VW Polo, 4126; Citroén C3,
2208; 6) Fiat Argo, 2196, y 8) HB20, 1418.

La gama Onix Plus estd compuesta hoy por
las versiones LT MT5 ($31.505.900), LTZ AT
($34.696.900) y Premier AT ($37.571.900). Todas
con idéntico motor tricilindrico 1.0 L Turbo.

Dimensiones y habitabilidad
El Chevrolet Onix Plus esta basado sobre la pla-
taforma GEM (Global Emerging Markets), desa-
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rrollada en China y con fabricacion en Porto Ale-
gre, Brasil, para la region. Tiene una longitud de
4480 mm, un ancho sin espejos de 1746 mmy
con ellos de 2044 mm, mientras que la altura es
de 1474 mmy la distancia entre ejes de 2600 mm.

Esa larga distancia entre ejes hace que el Onix
Plus ofrezca un habitaculo con espacio generoso
tanto adelante como atras; dos personas adultas
pueden acomodarse muy bien en las plazas tra-
seras, mientras que la quinta se puede ocupar,
pero en un trayecto corto. La habitabilidad se
completa con un baul grande: 500 litros que per-
miten acomodar muy bien bolsos y valijas.

Esta muy buena habitabilidad y un alto equipa-
miento de seguridad (el Onix reporta 5 estrellas
en las pruebas de la LatinNCAP) hacen que sea
un auto para una familia tipo (y de recursos mo-
derados), que no llega a un SUV con la misma
categoria de equipo. Como a todos los autos de
hoy, el acceso es mas dificultoso que en un SUV
por el bajo despeje, pero esto no tiene remedio.

Disefo y equipamiento

El disefio exterior resulta limpio y tan alargado
gue, a simple vista, bien podria pasar por un se-
dan del segmento C. Esta imagen mas refinada
que la del modelo precedente se basa en la parri-
lla delantera cromada, que adopta el actual family
feeling de los productos globales de Chevrolet,
que se asocia con fluidez a los nuevos faros Full
LED, que aumentan la potencia de iluminacion en
un 61% en comparacion con el sistema anterior.
El paragolpes delantero, ademas, fue redisefiado
por completo para mejorar la estética y la funcio-
nalidad, con un voladizo que facilita el paso por
desniveles, zanjas y rampas. Gracias a esto no
recibe golpes no deseados abajo.

En la linea lateral no hay mayores cambios, sal-
vo el disefio de las nuevas llantas de aleacion (el
rodado tampoco se modificd, sigue siendo 195/55
R16"). Asi, se mantienen los apliques cromados
que rodean los espacios vidriados y adornan las
manijas de las puertas (con botén de seguridad

ENESINTESIS

El actual éxito de ventas del Chevrolet Onix,
que ofrece siluetas hatchback de 5 puertas y
sedan de 4 puertas (Onix Plus) no es casual.

Mas allad de las grandes bonificaciones ac-
tuales con tasas 0% y otras facilidades comer-
ciales, lo cierto es que el Onix tiene un gran
sustento en sus atributos principales: una me-
canica moderna, agil y de notables respuestas
en cuanto a performance y consumos; una ex-
celente habitabilidad (espacio interior y baul), y
un alto nivel de equipamiento en el que brillan
las tecnologias de conectividad y seguridad (el
modelo tiene 5 estrellas de la LatinNCAP).

Este restyling fue leve en el exterior (la ver-
sion original de 2019 ya era muy atractiva, sien-
do casi un “mini Cruze” por entonces), centran-
dose en el frontal para ponerlo en linea con el
actual family feeling de los disefos de la marca
del mofo a nivel global.

En el interior, los cambios son mas profun-
dos, toda la “plancha” frontal es nueva. Desde
las salidas de aire laterales con detalles en
naranja, pasando por el tablero 100% digital y
configurable de 8", integrado casi en una sola
pieza con la pantalla tactil de 11” del excelente
sistema multimedia MyLink. También son nue-
vos y le quedan muy bien los tapizados hibridos
(tela-cuero) bicolor, en un ambiente de buena
calidad y terminaciones.

La mecanica responde muy bien, es agil y
con notables tiempos de aceleracion (9,8 s de
0 a 100 km/h) y consumos (muy bajos tanto en
ciudad como en ruta), gracias a un muy buen
equilibrio del tdndem motor-caja automatica
de 6 marchas.

Este Chevrolet Onix Plus ofrece un muy buen
comportamiento dinamico, franco y sin vicios, y
un confort de marcha estandar, en funcion de la
regulacion intermedia (entre blanda y dura) de
la suspension. Todo ayudado por un excelente
funcionamiento de la electronica del ABS/ESP,
que también depara una frenada muy segura y
en distancias realmente muy cortas.

En sintesis, este Onix Plus es un vehiculo ex-
celente para una familia tipo y cuyos recursos
quizas no le alcancen para un SUV (hoy la ca-
tegoria de moda en el mercado) con las mis-
mas prestaciones y equipamiento, amén que
los sedanes siempre fueron del gusto del con-
sumidor argentino.=G.T.

35



la del conductor: manteniéndolo apretado cierra
todas las ventanillas), que siempre dan un toque
de distincion. Las ventanillas, clasico en muchos
Chevrolet, se bajan unos centimetros al cerrar la
puerta para liberar el aire y facilitar el cierre.

En la seccion trasera, se redisefaron las lu-
ces, que ahora son translicidas, lo que le da a
este sedan Onix Plus un toque extra de encanto,
mientras que en contraste la insercién inferior del
paragolpes muestra mas bien un aspecto mas
deportivo. El baul se abre solo con la llave, no
hay una manija manual en la tapa.

Sin embargo, los mayores cambios de disefio
estan en el interior de este Onix Plus con la intro-
duccion del concepto de “habitaculo virtual”, que
combina el nuevo tablero digital Virtual Cockpit
System (VCS) de 8” con la pantalla del renovado
sistema multimedia MyLink de 11 pulgadas, para
formar una superficie tecnoldgica integrada, bien
en la tendencia moderna. El entorno tecnolégi-
co se refuerza con la conectividad avanzada de
Chevrolet (plataforma OnStar y Wi-Fi hotspot a
bordo para hasta 7 dispositivos) y un sistema de
acceso sin llave (Easy Entry) y arranque por bo-
ton muy cémodos.

El interior cuenta con buenas terminaciones y
materiales (mas alla de los consabidos plasticos
duros aqui y alld), y un muy logrado nuevo tapiza-
do hibrido (tela y cuero) bicolor para los asientos
(azul y negro), que se replica en los paneles inte-
riores de las puertas, que quedan muy bien.

En lo que se refiere al confort y la seguridad,
este Chevrolet Onix Plus ofrece algunos compo-
nentes propios de vehiculos de segmentos supe-
riores: 6 airbags (frontales, laterales y de cortina),
alerta de cinturdn de seguridad, encendido remo-
to a través de la app myChevrolet, climatizador
digital automatico, apoyabrazos central, volante
multifuncion deportivo revestido de eco-cuero de
3 rayos, sistema de audio de 6 parlantes, puertos
de carga USB Ay C traseros, y cargador inalam-
brico de celulares, entre los mas destacados.

Mecanica y electrénica

Como ya se dijo, toda la familia Onix y Onix Plus
gue se comercializa en la Argentina cuenta con
el moderno motor naftero turbocomprimido de
3 cilindros 1.0 L de 12 valvulas y doble arbol de
levas a la cabeza (DOHC), a lo que se suma la
inyeccién indirecta de combustible (MPFI) para
entregar una potencia maxima de 116 CV a 5500
rom y un par de 160 Nm a 2000 rpm. Segun Che-
vrolet, este propulsor recibié una nueva calibra-
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=HABITABILIDAD INTERIOR Y BAUL
=MOTOR Y TRANSMISION

=CONSUMOS Y PRESTACIONES
«COMPORTAMIENTO DINAMICO
=SEGURIDAD, CONFORT Y CONECTIVIDAD
=FRENOS Y DISTANCIA DE FRENADO

ENJDEUDA

=FALTA DE ANTINIEBLA TRASERAS
=TANQUE DE COMBUSTIBLE LIMITADO
=AUXILIO TEMPORAL




eToda la "plancha" frontal es nueva de punta a punta, destacandose la integracion del cluster digital de 8" y la pantalla multimedia de 11". ¢El espacio
trasero es amplio para las rodillas, quizas en altura se le puede complicar a alguien muy alto. ®sNuevas y coOmodas butacas hibridas (tela/cuero) bitono
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cion para mejorar su rendimiento de consumo.
Aungue tiene mala fama, este motor cuenta con
correa de distribucién balada en aceite, cuya vida
atil duplica la de la correa en seco (cambio entre
120.000 y 200.000 km), si se utiliza el lubricante
especificado por el fabricante y se cambia en el
kilometraje preciso. Ese es el secreto para no te-
ner problemas.

Se combina con una caja automatica del tipo
de convertidor de par de 6 marchas que, en la
practica, funciona con mucha suavidad y suficien-
te rapidez, sin excesivos “patinamientos” con un
manejo normal (mejord en este aspecto respecto
del lanzado a fines de 2019), para brindar una
conducciéon muy agil y con notables buena res-
puesta tanto en ciudad como en ruta para un mo-
tor de solo un litroy 116 CV.

La caja no tiene opcidon manual-secuencial para
pasar los cambios. El botdn que tiene en la selec-
tora es para bloquear hasta que cambio quiere el
conductor que trepe (por ejemplo, solo hasta ter-
cera) en el caso que necesitemos siempre mar-
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chas con mas fuerza (un camino de montafa, por
caso).

Prestaciones, consumo y frenos

Lo dicho antes se refleja en el crondmetro: ace-
leracion de 0 a 100 km/h en 9,8 s; la prueba del
cuarto de milla (0-400 m) en 17,2 s; el kilome-
tro, 0-1000 m, en 28 s, y la recuperacion de 80 a
120 km/h en 7,2 s. Todo en Drive, porque no tiene
modo Sport y sin ESP.

La moderna adopcion de motores turbos de
baja cilindrada en el segmento B es un acierto
en cuanto a consumos. Tal el caso de este Onix
1.0 L que consume bien poco: 8,7 L/100 km en
ciudad, 4,9 L/100 km a 100 km/h y 6,7 L/100 km
a 130 km/h, ligeramente mejor que en la version
precedente.

Con un esquema de frenos convencional (dis-
cos ventilados adelante y tambores traseros),
esta segunda generacion del Onix Plus siempre
se destac6 por su poder de freno. Y este 2025
tampoco defrauda: 39 m de 100 km/h a 0. Mas




gue aprobado, a tono con la seguridad que trans-
mite la dinamica del vehiculo.

Dinamica y conduccion

El comportamiento dinamico es impecable, trans-
mite mucha seguridad y aplomo en todo tipo de
situacion de marcha. El Onix Plus se muestra
firme en todas las maniobras apoyado en unas
suspensiones convencionales (McPherson de-
lantero, barras de torsion atras) con regulacion
intermedia, ni tan blanda ni tan dura, que hace
mantener muy bien, sin vicios, las trayectorias en
curvas, y en una direccion progresiva con asis-
tencia eléctrica muy rapida y precisa. Nota alta
para el control de estabilidad, que funciona de
maravillas en los esquives rapidos.

40-VD

Ademas, la larga distancia entre ejes le aporta
una gran estabilidad direccional en las rectas, sin
que el viento lo complique, gracias también a un
excelente coeficiente aerodinamico de la carroce-
ria de solo 0,30. Esa regulacion intermedia de las
suspensiones depara un confort de marcha es-
tandar, con buen copiado del terreno y sorteando
sin mayores golpes los reductores de velocidad
y otras delicadezas de nuestras calles, aunque
resulta un poco “saltarin” en los adoquinados.

La posicidbn de manejo es correcta, pero a per-
sonas altas puede complicarsele un poco porque
la pedalera no es muy profunda. Sin embargo, el
ajuste en altura de ésta, asi como la doble regula-
cion (altura y profundidad) del volante hacen que
se consiga una postura comoda en la que colabora

EQUIRAMIENTO SEAUIRIDAD Y CONFORIT

CONRORT Y EXTTERIOR
Llantas de aleacion de 16".

Faros delanteros y DRL full LED.
Luces antiniebla delanteras.
Luces traseras de LED.

Sistema Follow Me Home.

Climatizador automatico digital.

OnStar y Wi-Fi nativo hotspot.

ACTIVAY PASIVA

Control de velocidad crucero.
Detector de punto ciego.
Camara de vision trasera HD.

Alerta de cinturén de seguridad.

El Chevrolet Onix Plus Pre-
mier se destaca en el seg-
mento B por varios ele-
mentos exclusivos, como el
estacionamiento semiauto-
nomo Easy Park y la conecti-
vidad OnStar con Wi-Fi nati-
vo y hotspot.

Cargador inaldmbrico de celulares.

Espejos exteriores con luz de giro y sensor de punto ciego.

Manijas externas color carroceria con detalle cromado.
Volante multifuncién regulable altura y profundidad, revestido en cuero.

Levantavidrios delanteros y traseros eléctricos.

Espejos exteriores con regulacion eléctrica plegables manualmente.
Butacas delanteras con regulacion manual.

Sensores de estacionamiento delanteros y traseros.

Sistema multimedia MyLink con pantalla tactil de 11".

Tablero 100% digital con display de 8".

Sistema de audio con 6 parlantes.

Sistema de apertura (Keyless) y encendido sin llave (Easy Entry).
Sistema de estacionamiento semiauténomo (Easy Park).

Seis airbags y anclajes Isofix en plazas traseras.
Sistema antibloqueo de frenos ABS + EBD.
Control de estabilidad y traccion (ESC).
Asistente de arranque en pendiente (HAC).

Indicador de control de presién de neumaticos.
Direccion progresiva con asistencia eléctrica.

las muy confortables nuevas butacas de este Onix
Plus. Los comandos estan todos muy bien ubica-
dos para manejaros en forma intuitiva. El tablero
digital si se lo explora un poco (boton derecho en
el volante) ofrece varias opciones de pantalla con
mucha informacién, aunque el display sea, en de-
finitiva, algo pequefio comparado con el tamafo
del cluster. La conectividad, con Wi-Fi nativo es
excelente (claro esta, abono mensual mediante).
No nos olvidemos del estacionamiento semiauto-
nomo que ofrece, increible para el segmento B.

Precio y garantia

El precio del Onix Plus Premier (tope de gama) es
de $37.571.900 y la garantia extendida es de 5
afos o0 100.000 kilbmetros. MD
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La marca coreana sigue apostando por esta silueta que, a pesar del
embate SUV, mantiene muchos adeptos que valoran la habitabilidad, el
confort y la dinamica que ofrece un sedan. Precios: desde US$33.000




la Argentina, representada local-

mente por Astara, anuncia el lan-

zamiento del Nuevo K4, un sedan

mediano de origen mexicano conce-

bido para revolucionar el segmento
con nuevos estandares de disefio, tecnologia,
seguridad y confort. Se presenta en el mercado
en dos versiones: EX y GT Line con la tradicio-
nal garantia de la marca de 5 afios o 100.000
kilbmetros.

Diseino exterior

El K4 se presenta con una silueta extendida en
las cuatro esquinas y proporciones audaces,
fiel a los principios de disefio Opposites United
de Kia. Su linea de techo fastback, combina-
da con una postura amplia, genera una tension
creativa que redefine el equilibrio visual. Este
lenguaje de disefio, que yuxtapone formas y
volumenes, permite reinterpretar la clasica si-
lueta sedan con una impronta dinamica y pode-
rosa, consolidando al K4 como una declaracion
de estilo y modernidad en la categoria.

Con una longitud total de 4710 mm, un ancho
de 1850 mm y una distancia entre ejes de 2720
mm, el K4 se posiciona como el mas amplio y
espacioso dentro del segmento mediano. Su di-
sefo incorpora faros delanteros y traseros LED
de orientacion vertical inspirados en el modelo
insignia EV9, que generan una firma luminica
distintiva y bordes pronunciados tanto en la
parte delantera como en la trasera.

El caracteristico disefio del pilar C refuerza las
proporciones fastback del K4 y aporta un deta-
lle de sofisticacion y contraste. A esto se suma
un baudl amplio y versatil con 508 litros de ca-
pacidad de carga, pensado para ofrecer funcio-
nalidad sin comprometer el estilo. El resultado
es un vehiculo que combina proporciones au-
daces, inspiracion en el disefio de vanguardia y
soluciones practicas para la vida cotidiana.

Disefo interior, tecnologia y confort

El nuevo K4 llega equipado con lo dltimo en co-
nectividad y confort: Un display panoramico tri-
ple de casi 30” combinadas, compuesto por una
central multimedia tactil de 12,3” con Android
Auto y Apple CarPlay inalambrico, cluster LED
Customizable de 12,3” y la adicién de un nue-
vo display de 5” para comandar el climatizador
automatico Bi-Zona. La experiencia de conduc-
cion se complementa con butacas delanteras
calefaccionadas y ventiladas, cargador inalam-
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=1)Fiel al concepto de disefio Opposites United, el «2)Un di-
ferencial muy importante: el techo solar corredizo. =3)Butacas muy confortables, calefaccionadas y ventiladas



Kia K4 cuen-
ta con motor
naftero 2.0 L
atmosférico

4 en linea de
150 CV a 6200

romy 192 Nm
a 4000. La
transmision es
automatica de
6 marchas del
tipo de conver-
tidor de par.
=2) Impresio-
nante display
triple integra-
do que suma
30".e3)Levas
en el volante
para realizar
los cambios

en forma ma-
nual-secuencial

3

brico para celulares, puertos USB-C delanteros
y traseros, ademas de un disefo interior realza-
do por luces ambientales personalizables en el
tablero y puertas.

Ademas, incorpora camara de retroceso con
guias dinamicas, sensores de estacionamiento
delanteros y traseros, freno de estacionamien-
to electronico, sensores de lluvia y crepuscular,
alerta de ocupacion trasera y sistema de ingre-
so inteligente con encendido por boton y remo-
to. Todo esto se integra en un vehiculo pensado
para ofrecer tecnologia avanzada, comodidad
superior y tranquilidad en cada viaje.

Seguridad

En términos de seguridad, el K4 integra una ar-
quitectura de seguridad integral que combina
sistemas activos y pasivos. El habitadculo esta

130 CV

ES LA POTENCIA DEL MOTOR
2.0 L ATMOSFERICO DEL
FLAMANTE KIA K4 SEDAN

resguardado por un despliegue de seis airbags
(frontales, laterales y de cortina), complemen-
tado por una dotacion electronica que incluye
Control de Estabilidad (ESC), Asistente de Par-
tida en Pendientes (HAC) y el avanzado Sis-
tema de Freno Multi-colisién (MCB), disefiado
para evitar accidentes secundarios tras un im-
pacto inicial. El equipamiento se completa con
anclajes ISOFIX para sillas infantiles y una ges-
tion inteligente de cierres centralizados, garan-
tizando un entorno seguro para todos los ocu-
pantes

Incorpora también Kia Drive Wise, el avanza-
do conjunto de sistemas de asistencia a la con-
duccién como los siguientes:

eAsistencia de Pre-colisién delantero (FCA)

eAsistencia de Pre-colision en Punto Ciego
(BCA)

eAsistencia de Pre-colision en Trafico Cruza-
do Trasero (RCCA)

eAsistencia de Luces Altas (HBA)

eAsistencia de Seguimiento de Carril (LFA)
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eAsistencia de Mantenimiento de Carril (LKA) _— ' — M‘k

eAsistencia de Atencion al conductor (DAW) ——

eAlerta de salida segura (SEW)

eSistema de monitoreo de presion de neuma-
ticos

eControl crucero adaptativo con Stop & Go.

La seguridad es uno de los pilares del nuevo
K4, avalado por los mas altos estandares inter-
nacionales. EI modelo ha obtenido la maxima
distincién de cinco estrellas en las pruebas de
Latin NCAP, consolidandose como un referente
en seguridad para la regién. Asimismo, su des-
empefo fue reconocido por el Insurance Insti-
tute for Highway Safety (IIHS) de los Estados
Unidos con la calificacién de Top Safety Pick+,
lo que ratifica su compromiso con la integridad
de los pasajeros a través de una estructura ro-
busta y tecnologia de vanguardia.

Motorizaciéon

El modelo apuesta por la confiabilidad y el equi-
librio dinAmico. Estad impulsado por un motor
2.0 atmosférico con distribucién por cadena,

TIENE EL DISPLAY PANORAMICO =1)EI diseno trasero tiene un remate fastback y luces LED muy originales. «2)EIl entorno de conduccidén se destaca
TRIPLE: TABLERO, MULTIMEDIA Y por su amplitud y por su avanzada tecnologia =3)Practico switch en el volante para cambiar los modos de marcha

CONTROLES DEL GLIMATIZADOR g 7 ‘ —

capaz de entregar 150 CV y un torque de 192
Nm. Este conjunto se acopla a una transmision
automatica de seis velocidades con converti-
dor de par, configurada para ofrecer cambios
de marcha suaves y eficientes. En términos
de confort de marcha, destaca su esquema de
suspension independiente en ambos ejes, Ma-
cPherson adelante y Multi-Link atras, que junto
a la direccion asistida eléctricamente (MDPS),
garantiza un comportamiento estable y preciso
en todo tipo de superficies.

Precios y garantia
Los precios de lanzamiento del nuevo KIA
K4 son: US$33.000, para la version EX y
US$38.000, para la variante tope de gama GT
Line. La garantia, como se dijo, es por 5 afios o
100.000 kilémetros. MD
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KIA K4 GT-LINE SEDAN

Naftero
4 en linea

DOHC/CVVT/Cadena

Inyeccion multipunto MP

Potencia (CV/rpm) 150/ 6200
Par (Nm/rpm) 192 /4000

Automaética
Convertidor de par

Delantera

o DIMENSIONES Y CAPACIDADES
Longitud
Ancho sin espejos

Distancia entre ejes
Despeje

Angulo de entrada
Angulo de salida

Capacidad del badl
Capacidad tanque
Peso neto

e1)EI diseno interior apela a lineas minimalistas. #2)EI panel de instrumentos LED de 12,3" compone el display tri-
ple junto con la pantalla multimedia de idéntico tamafio y el control del climatizador de 5". e3)Consola y selectora | . era: Independiente tipo McPherson, resortes helicoi-
dales y amortiguadores hidraulicos y barra estabilizadora.

Trasera: Multilink, resortes helicoidales y amortiguadores
hidraulicos.

e FRENOS Y ELECTRONICA ACTIVA

Delanteros: Discos ventilados de 15".

Traseros: Discos solidos de 15"

Sistemas ABS+ ESC (control de estabilidad) + HAC
(control de arranque en pendiente) + MCB (Freno pos-
colision) + ADAS (asistentes: precolision delantero, punto
ciego, precolision trafico cruzado trasero, luces altas,
mantenimiento de carril, seguimiento del carril, atencion del
conductor, salida segura, presion de neumaticos y control de
crucero adaptativo con Stop&Go).

, . ) . | ~ * DIRECCION
NORMAL by 7. K L ——. \ : Asistencia: Eléctrica (MDPS).

" A SPORT
e RODADO
Llantas: Aleacion de aluminio.
Neumaticos: 235/40 R18”.
Auxilio: Temporal de acero.

o PRECIO Y GARANTIA
Precio: US$38.000
Garantia: 5 anos o 100.000 km.

DRIVE MODE
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Ranger Black alli fabricada, una nue-

va version de esta ya iconica ediciéon
especial, ahora 4x2 y con caja automatica, que
reemplaza al catalogo anterior con una confi-
guracién optimizada para maximizar el confort
urbano.

La caracteristica estética oscurecida tanto en
el exterior como en el interior se mantiene vi-
gente, con una combinacién de disefio sofisti-
cado, tecnologia de vanguardia y un tren motriz
optimizado para maximizar el confort dinamico.

La nueva Ranger Black esta pensada especi-
ficamente para quienes priorizan la comodidad
de una transmisién automatica en el dia a dia

ord Argentina reunié a la prensa es-
pecializada en su centro industrial de
Pacheco para presentar a la Nueva
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y valoran un estilo distinguido, sin requerir las
capacidades de un sistema 4x4.

Diseno distintivo
Basada en el nivel de equipamiento XLS, la
Nueva Ranger Black destaca por su propuesta
estética en tonos oscuros. En el exterior, pre-
senta detalles en gris oscuro y negro que real-
zan su caracter, aplicados en la parrilla frontal,
las carcasas de los espejos retrovisores, las
manijas de las puertas, la barra deportiva (San
Antonio), las barras portaequipajes laterales en
la caja, los estribos y las llantas de aleacion de
18 pulgadas oscurecidas.

Puertas adentro, el nivel de detalle se mantie-
ne con terminaciones oscuras, destacandose
el techo interior negro y el volante forrado en

La Ford Ranger Black original
surgio como una opcion 4x4
a la vieja usanza: motor de
170 CV, caja manual y equi-
pamiento justo. Esta nueva
version pasa a la ciudad y la
ruta: mantiene el motor Pan-
ther 2.0, pero ahora con caja

automatica y traccion 4x2.

cuero. Ademas, presenta un tapizado refinado
gue combina cuero ecolégico y tela. Como sello
distintivo e histérico, los respaldos de los asien-
tos delanteros llevan la célebre frase de Henry
Ford ("siempre y cuando sea negro").

Nueva configuracion mecanica
La principal novedad de la Nueva Ranger Black
radica en su tren motriz. Esta equipada con el
motor Panther turbodiésel de 2.0 litros, que en-
trega 170 CV de potencia y 405 Nm de torque.
La principal evolucion para este catalogo es la
incorporacién de la nueva transmision automa-
tica de 6 velocidades, acoplada a un sistema de
traccion trasera 4x2.
Esta nueva configuracion mecanica ofrece
un confort de marcha superior, transiciones de

al



marchas suaves y una mejor experiencia en el
uso personal, mayor dinamismo en el transito
urbano y los viajes en ruta, con mayor dinamis-
mo en el transito urbano y los viajes en ruta.
Adicionalmente, esta versién incrementa su ca-
pacidad de remolque a 3.500 kg, potenciando
ademas su propuesta de valor.

Tecnologia y seguridad

Al igual que toda la familia de la Nueva Gene-
racion de Ranger, la versién Black se distingue
por ofrecer un nivel de equipamiento superior
dentro de su segmento. En materia de tecno-
logia, cuenta con un tablero de instrumentos
100% digital de 8" y una pantalla multitactil cen-
tral de 10" equipada con el sistema multimedia
SYNC 4. Ademas, incluye conectividad nativa
mediante médem 4G integrado, compatible con
la aplicacion Ford, sumando funcionalidades
exclusivas como el encendido remoto y el en-

170 GV

ES LA POTENCIA DEL MOTOR

PANTHER 2.0 L TURBODIESEL
DE LA FORD RANGER BLACK

cendido remoto programado del vehiculo.

En términos de seguridad, la Nueva Ford
Ranger Black 2026 continta ofreciendo 7 air-
bags (frontales, laterales, de cortina y de rodilla
para el conductor), controles activos de trac-
cion y estabilidad, asistente de partida en pen-
dientes y frenado post-colision, garantizando la
maxima proteccién para todos sus ocupantes
en caso de un siniestro vial.

Disponibilidad Y Precio
Fabricada en el centro industrial de Ford en Ge-
neral Pacheco, provincia de Buenos Aires, la
nueva Ranger Black 4x2 Automatica ya se en-
cuentra disponible en la red de concesionarios
de la marca en todo el pais en colores Negro
Perlado y Plata Metalizado.

El precio sugerido para el mes de abril es de
$63.800.000 consolidando a Ranger como la
linea de pickups mas completa del mercado ar-
gentino. MD




FANZAMIENTOFFAUDIFSSAVANTAUG6 MHEV

‘SILUETA INEDITA

| lanzamiento oficial del Nuevo Audi

S5 Avant significa un nuevo hito para

la marca de los cuatro anillos en Ar-

gentina, reforzando su ofensiva de

productos de alto contenido tecnolo-
gico y caracter deportivo. EI modelo se posicio-
na como una alternativa diferencial para quienes
buscan desempefio y emocion al volante sin re-
signar confort, espacio y practicidad para el uso
cotidiano.

En su debut local, el S5 Avant combina una
silueta elegante y dindmica con proporciones
musculosas que transmiten su ADN deportivo
desde cualquier angulo. La carroceria Avant
aporta versatilidad y presencia, mientras que
los detalles especificos S, las llantas Audi Sport
de 20 pulgadas, y la iluminacién de ultima ge-
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neracion refuerzan su caracter distintivo.

Bajo el capot, el Nuevo Audi S5 Avant equipa un
motor V6 TFSI de 3.0 litros, turboalimentado, que
entrega 367 CV y 550 Nm de torque, asociado
a una transmision S tronic de siete marchas y al
sistema de traccion integral quattro. Esta configu-
racion le permite acelerar de 0 a 100 km/h en solo
4,5 segundos, con una velocidad maxima limita-
da electronicamente a 250 km/h. La motorizacién
incorpora ademas un sistema de hibridacion sua-
ve MHEV plus de 48V, que optimiza la eficiencia,
reduce emisiones y aporta hasta 24 CV adiciona-
les en determinadas situaciones, ofreciendo una
respuesta mas inmediata y refinada.

La experiencia de conduccién se ve potencia-
da por la suspensiéon deportiva S con regulacién
electronica, que adapta el comportamiento del

La marca de los anillos inaugura con
este modelo el segmento de los station
wagon premium. Precio: US$109.200

Muy popular en décadas pa-
sadas, la silueta station wa-
gon (rural) habia desapare-
cido del mercado argentino.
Audi la trae de regreso con
este S5 Avant que combina
deportividad y alta perfor-
mance con el confort clasico
de un vehiculo premium.

vehiculo a distintos escenarios mediante el siste-
ma Audi drive select. A esto se suma el diferencial
deportivo con vectorizacion de par, que mejora la
agilidad, la estabilidad y la precision en curvas,
brindando una sensacion de control absoluto tan-
to en ruta como en conduccién urbana.

El interior del S5 Avant combina deportividad y
sofisticacion en partes iguales. El habitaculo se
destaca por su pantalla panoramica digital, que
integra el Audi Virtual Cockpit de 11,9”, la pantalla
central tactil MMI de 14,5” y una pantalla MMI de
10,9” exclusiva para el acompafnante, basada en
Android OS. Los materiales de alta calidad, las in-
serciones especificas S y los asientos deportivos
eléctricos, calefaccionados y con memoria para
el conductor, refuerzan la experiencia premium.

El equipamiento de confort y tecnologia es es-
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pecialmente completo e incluye Head-Up Display,
techo panordmico de cristal con transparencia
conmutable, Audi phone box con carga inalambri-
carefrigerada, sistema de sonido Bang & Olufsen
con sonido 3D, iluminacion ambiental configura-
ble y detalles de interaccion digital que elevan la
experiencia a bordo.

En materia de seguridad y asistencias a la con-
duccion, el Nuevo Audi S5 Avant incorpora una
amplia gama de sistemas de serie como control
de velocidad crucero adaptativo con frenado au-
tomatico, asistente de mantenimiento de carril,
aviso de cambio de carril, frenado automatico de
emergencia, camaras de entorno con vista Top
View, sensores delanteros y traseros y asistente
de estacionamiento Plus, ofreciendo un elevado
nivel de confianza y confort en todo tipo de tra-
yectos.

La iluminacion también juega un rol central en
la identidad del modelo. Los faros delanteros Ma-

367 CV

ES LA POTENCIA DEL MOTOR
V6 TSFI 3.0 L TURBONAFTERO
CON HIBRIDAGION MHEV

trix LED con firmas digitales seleccionables y los
grupos Opticos traseros OLED digitales aportan
una estética distintiva y tecnolégica, ademas de
funciones avanzadas de iluminacién adaptativa
y comunicacion visual en situaciones de conduc-
cion criticas.

Con la llegada del Nuevo Audi S5 Avant, cuyo
precio es de US$109.200, la marca refuerza su
posicionamiento en el segmento de los vehiculos
deportivos premium, ampliando su oferta con un
modelo que combina performance, tecnologia y
versatilidad en un formato inédito en el pais.

“Con el nuevo S5 Avant seguimos ampliando
la propuesta de Audi en Argentina con productos
que expresan claramente el ADN de la marca:
deportividad, innovacion y disefio. Este mode-
lo inaugura un segmento y responde a un perfil
de cliente muy sofisticado que busca emocion al

volante sin resignar funcionalidad y calidad pre-
mium”, destacé Conrado Wittstatt, Gerente Ge-
neral de Audi Argentina. MD



enault Argentina presento oficialmente
el Boreal, su nuevo SUV que combina
un disefio imponente con tecnologia
de avanzada para competir en el seg-
mento C. Este modelo representa un
hito més dentro del Renault International Game
Plan 2027, que busca renovar la marca del rombo
con nuevos productos de alta calidad y eficiencia.

Rendimiento y eficiencia

Las tres versiones de Renault Boreal poseen el
motor turbonaftero 1.3 TCe de 156 CV y 270 Nm
asociado a la transmisién automatica EDC de do-
ble embrague humedo con 6 velocidades. Esta
EDC, que debut6é con Renault Kardian, optimiza
la refrigeracion del embrague y aumenta su dura-
bilidad.

64-VID

Producido en Brasil y Turquia, el Renault Boreal
integra el sistema de regulacién Multi-Sense, que
permite configurar el ambiente segun las prefe-
rencias y condiciones. Se ofrecen cinco modos:
Eco, Comfort, Sport, Perso y un novedoso modo
Smart, que adapta automaticamente los parame-
tros del vehiculo (direccion, respuesta del motor
e iluminacién ambiental) a la situacién de manejo
mediante algoritmos inteligentes

Arquitectura dinamica

El disefio exterior responde a una vision de es-
tilo definida: ofrecer un vehiculo para la familia
con una estética imponente y moderna. Adopta
la nueva identidad de disefio de Renault, con una
carroceria de lineas fluidas y curvas generosas
gue transmiten control y dinamismo.

Renault continiia dejando en
el olvido su politica de pro-
ductos "low cost" de antaio
con este flamante C-SUV que
se destaca por su hahitahi-
lidad, mecanica moderna vy
un muy alto nivel de equipa-
miento de confort y seguri-
dad para viajar en familia.

19 759 00

Con 4,56 metros de largo y una distancia entre
ejes de 2,70 metros, el Boreal ofrece una gran
habitabilidad, asegurando un amplio espacio inte-
rior. La version iconic incluye llantas de 19”, techo
panoramico, barras de techo y acabado bitono.

Tecnologia y habitabilidad

El habitaculo de Renault Boreal fue disefiado
para ofrecer una experiencia tecnologica y sen-
sorial, utilizando materiales de alta calidad y un
equipamiento sofisticado. El vehiculo cuenta
con dos pantallas con sistema multimedia Op-
enR link que integran un panel de instrumentos
digital de 10” y una pantalla multimedia central
de la misma dimensién, formando un disefio
fluido y ergondmico. La consola central incor-
pora una selectora de cambios tipo “e-shifter”
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compacta y un volante multifunciéon con coman-
dos retroiluminados, mientras que la experien-
cia a bordo se personaliza mediante el sistema
Multi-Sense con iluminacion ambiental LED de
48 colores.

En términos de confort y practicidad, Renault
Boreal cuenta con climatizador automatico bizo-
na, cargador inalambrico y cuatro puertos USB-C
distribuidos en las plazas delanteras y traseras.
En la version Iconic, se suman butacas eléctricas
con memoria y funcibn de masaje para el con-
ductor. Por su parte, el baul ofrece un volumen de
carga de 586 L, que alcanza los 1770 L con los
asientos rebatidos.

Sonido inmersivo y Google

Renault Boreal incorpora un sistema de sonido
premium Harman Kardon, desarrollado junto a
Jean-Michel Jarre, reconocido artista y pionero
de la musica electronica. Este sistema exclusi-
vo cuenta con 10 altavoces y 5 configuraciones
acusticas adaptadas a distintos ambientes.

Renault Boreal eleva la experiencia a bordo
mediante tecnologia interactiva basada en un en-
torno nativo de Google, transformando el habita-
culo en una extension digital del usuario. Es el
primer vehiculo producido en la region en integrar
el ecosistema Google Automotive Services, que
centraliza las siguientes funciones: Google Maps,
Google Assistant (control integral de navega-
cion), climatizacion, medios y telefonia mediante
comandos de voz), Google Play (acceso directo a
mas de 100 aplicaciones, incluyendo Waze, Ama-
zon Music y HBO Max).

En términos de software, Renault Boreal incor-
pora actualizaciones remotas FOTA (Firmware
Over the Air) para el sistema multimedia y las
asistencias a la conduccion (ADAS).

Human first program

Renault Boreal integra el programa global Human
First, enfocado en la seguridad de todos los usua-
rios de la via publica. Gracias a la arquitectura de
la plataforma RGMP, incorpora hasta 24 sistemas
avanzados de asistencia a la conduccion (ADAS),
posicionandose como una de las propuestas mas

completas del segmento.

Precios de la gama

Ya disponible en la red de concesionarios Re-
nault de todo el pais. Los precios son: Boreal evo-
lution, $50.000.000; Boreal techno, $55.300.000
y Boreal iconic, $58.500.000. MD
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hevrolet presentd el nuevo Sonic, un

SUV coupé que inaugura un nuevo

momento de la companiia en la re-

gion. Producido en Brasil y ubicado

entre el Onix y Tracker, el modelo

de concepto inédito es la principal novedad del

mercado y refuerza el portafolio de la marca para

competir en el mayor segmento de la industria

automotriz, responsable de casi una cuarta parte

de las ventas del sector. El Sonic se diferencia

por su imponente disefio y su equipamiento de

alto nivel, ademas de contar con el respaldo de

una marca sélida, con una red de concesionarios
consolidada y con presencia nacional.

‘Este es el lanzamiento mas importante del
ario para la compainiia. Coloca a Chevrolet como
la marca con el mayor portafolio de SUVs y cros-
sovers del mercado y demuestra que el Sonic
tiene potencial para convertirse en el vehiculo
de pasajeros mas deseado y vendido de la re-
gion”, afirma Thomas Owsianski, presidente de
GM Sudameérica.

116 GV

ES LA POTENCIA MAKIMA
DEL MOTOR TURBONAFTERO
1.0 L DEL CHEVROLET SONIC

Esta afirmacion se apoya en proyecciones que
sefalan un crecimiento continuo de la participa-
cion de los SUVs en los préximos anos, especial-
mente de las derivaciones consideradas innova-
doras, como los modelos de estilo coupé. Es el
caso del Sonic, que incorpora un voladizo trasero
ligeramente més largo, una luneta mas inclinada
y una silueta dinAmica sin renunciar a la suspen-
sion elevada. Una combinacion que agrega esta-
tus, sensacioén de control y practicidad para supe-
rar los desafios de la ciudad.

El nuevo Sonic llega en dos niveles de equi-
pamiento tope de gama: Premier, enfocada en
la sofisticacion, y RS, que refuerza el caracter
deportivo del vehiculo. Ambas versiones estan
muy bien equipadas e incorporan soluciones de
refinamiento y materiales seleccionados que se
aprecian en SUVs de mayor tamano de la marca.

El Sonic también estrena la nueva generacién
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<El nuevo Chevrolet Sonic apuesta por el disefio y la tecnologia para destacarse en el segmento mas competitivo
del mercado. =Ya en preventa, llegara en junio a la Argentina solo en versiones tope de gama Premier y RS
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«1)EIl nue-

vo Chevrolet
Sonic cuenta
con motor tur-
bonaftero 1.0
L 12 valvulas
tricilindrico de
116 CV a 5500
romy 160 Nm
a 2000. La
transmision es
automatica de
6 marchas del
tipo de conver-
tidor de par.
=2) Entorno
de manejo de
la version de-

portiva RS.

| =3)Llantas de
aleacion de 17"
para neuma-
ticos 205/50

R17"

del sistema “Chevrolet Intelligent Driving”, con un
conjunto de asistencias de seguridad activa que
monitorea en tiempo real el entorno alrededor del
vehiculo mediante una lente frontal de alta reso-
lucién, con un area de cobertura ampliada en re-
lacién con la generacion anterior, capaz de iden-
tificar con mayor precision vehiculos, peatones y
ciclistas, ayudando a prevenir accidentes.

El nuevo Sonic llega de serie con panel digital,
sistema multimedia con Wi-Fi integrado y la plata-
forma de seguridad y conectividad OnStar, alerta
de colision con frenado automatico de emergen-
cia, asistente de estacionamiento, aire acondicio-
nado digital, sistema de iluminacion Full LED y
llantas de aleacion de 17 pulgadas, entre otros
eguipamientos.

Otro punto destacado es la dinamica vehicu-
lar particular del Sonic. La buena percepcién al
volante se debe a un conjunto mecéanico desa-
rrollado especialmente para las dimensiones
y la propuesta del producto: motor turbo 1.0 L.,
suspension elevada y direcciébn con asistencia
eléctrica con calibraciones exclusivas, que resul-
tan en respuestas mas naturales y progresivas,
transmitiendo mayor control y confianza a cual-
quier velocidad, en linea con el ADN dinamico de
la marca.

Disefio que no pasa desapercibido

El nuevo Sonic innova al ofrecer, dentro de un
SUV de acceso, una ejecuciéon propia de un
segmento premium, con cuidado en los aca-
bados, combinacion de texturas y riqueza de
detalles tipicos de vehiculos de categorias su-
periores. Desde el primer vistazo, el modelo
adopta el lenguaje de disefio de los SUVs glo-
bales de Chevrolet, con inspiracion directa en
el Equinox EV, y es el primero en el mundo en
exhibir el nuevo emblema de la marca, méas
horizontal y refinado, aplicado en negro e in-
tegrado al conjunto frontal en armonia con los
demas distintivos del vehiculo.

Las proporciones del Sonic combinan un frente
elevado, molduras oscurecidas que recorren toda
la base y los guardabarros de la carroceria, ba-
rras de techo integradas con capacidad de carga
de hasta 50 kg y una linea de techo descendente,
creando una silueta de estilo coupé.

La luneta trasera mas inclinada refuerza ese
caracter audaz sin renunciar a la practicidad de
un SUV, con buena superficie vidriada y una posi-
cién de manejo elevada.

Con 4,23 metros de largo; 1,77 m de ancho y
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1,53 m de alto, las dimensiones del nuevo Sonic
son generosas para el segmento. La altura libre
con respecto al suelo, de 20 cm en la distancia
entre ejes, demuestra que el nuevo Sonic fue
concebido para superar reductores de velocidad,
zanjas y accesos empinados con facilidad. Los
voladizos bien proporcionados y los neuméaticos
de 205/50R17 con llantas de aleacién ayudan a
equilibrar robustez y agilidad visual.

“Con el Sonic, utilizamos el disefio para acer-
car a Chevrolet a un nuevo perfil de consumidor,
mas joven y urbano, que ve al vehiculo como una
extension de su estilo de vida. Al mismo tiempo,
dialoga directamente con el cliente de la marca
en evolucién, que ya conoce Chevrolet y ahora
busca dar el siguiente paso con un producto mas
aspiracional, que combina presencia, tecnologia
y personalidad con la racionalidad que siempre
formd parte de nuestra propuesta”, explica Pau-
la Saiani, directora de Marketing de Producto de
GM Sudameérica.

En la parte frontal, el Sonic se caracteriza por
una parrilla dividida en dos niveles bien definidos:
la seccion inferior concentra el mayor volumen vi-
sual, mientras que la superior se conecta con las
luces diurnas. Los faros principales, también con
proyectores LED, estan ubicados en el paragol-
pes, una solucién que mejora la eficiencia lumino-

14D

e1)EI Chevrolet Sonic RS es la version deportiva de la gama, que cuenta con 70 accesorios para personalizar el vehiculo. ¢2)EI Sonic RS tiene la parrilla
delantera Black High Gloss, exclusiva de la version. =3)Esta version RS también tiene la exclusividad del nuevo logo con el mofio con fondo negro

sa y libera la parte superior para una firma visual
mas limpia y tecnolégica. El conjunto incluye ade-
mMAas una animacion de bienvenida. El paragolpes
multipieza combina superficies brillantes y mate
con el color de la carroceria, dejando en la parte
inferior un espacio discreto para los faros auxilia-
res en un disefio minimalista.

En la parte trasera, se destacan las luces LED
con construccioén tridimensional y efecto seccio-
nado, que sobresalen levemente de la carroceria
y conforman una firma luminosa contundente en
forma de barra. La tapa del badl organiza ele-
mentos mas horizontales en armonia con el para-
golpes, enfatizando el ancho del vehiculo y trans-
mitiendo una sensacion de estabilidad, mientras
gue el voladizo posterior mas largo ayuda a opti-
mizar la capacidad de almacenamiento del com-
partimento de carga, que alcanza los 392 litros.

En el interior, el Sonic ofrece un nivel de refina-
miento que remite a SUVs de mayor tamafio de
la marca. El tablero de lineas horizontales integra
el Sistema de Cabina Virtual, compuesto por un
cuadro de instrumentos digital de 8 pulgadas y
una pantalla multimedia MyLink de 11 pulgadas
levemente orientada hacia el conductor. Materia-
les suaves al tacto en areas estratégicas, como
los apoyabrazos, apliques con apariencia pre-
mium y comandos bien posicionados elevan el
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estandar de la cabina. El volante multifuncién de
base plana, con buen agarre y regulaciones de
altura y profundidad, incorpora el emblema ac-
tualizado al centro y detalles en negro brillante
alrededor de los comandos de audio y de los sis-
temas de asistencia.

Los asientos con tapizado premium tipo “pillow
top” incorporan una capa extra de espuma, brin-
dando mejor soporte corporal en trayectos largos.
El buen espacio para hombros y rodillas, sumado
al aprovechamiento de la distancia entre ejes y
al espacio para la cabeza, garantiza confort ade-
cuado para hasta cinco ocupantes. En la versién
Premier, el ambiente interior combina gris y negro,
creando una atmdsfera mas clara y sofisticada,
en sintonia con los detalles externos cromados.
El Sonic RS, en cambio, adopta una propuesta
mas deportiva, con una cabina predominante-
mente negra, costuras decorativas y cinturones
de seguridad en rojo, ademas de llantas, techo y
detalles exteriores en tonos oscuros.
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Ecosistema inteligente

El paguete tecnoldgico del Sonic fue desarrolla-
do a partir de situaciones reales de uso. En él,
los sistemas de seguridad, conectividad y conve-
niencia aparecen integrados, potenciando los be-
neficios para el usuario en escenarios cotidianos
de transito y utilizacion del vehiculo.

En seguridad activa, el modelo estrena la nue-
va generacion del “Chevrolet Intelligent Driving”,
que utiliza una lente frontal de alta definicion con
cerca de un 40% mas de area de cobertura para
analizar el entorno. Con esta nueva arquitectura,
el frenado automatico de emergencia pasa a fun-
cionar en un rango mas amplio de velocidades
(de 8 a 130 km/h) y habilita una funcién que re-
conoce diferencias de textura entre el pavimento
y las areas laterales de la calzada para ayudar a
mantener el vehiculo dentro del carril.

A partir de esta informacion actlan sistemas
como el frenado automéatico de emergencia, el
asistente de mantenimiento de carril con correc-

"Este es el lanzamiento mas
importante del aio para la
compaiiia. Goloca a Chevrolet
como la marca con el mayor
portafolio de SUVs y crosso-
vers del mercado y demues-
tra que el Sonic tiene poten-
cial para convertirse en el
vehiculo de pasajeros mas
deseado y vendido de la re-
gion”, Thomas Owsianski.

cion activa, la funcion de mantenimiento de carril
en situaciones de peligro y alerta de punto ciego,
respaldados por controles electrénicos de estabi-
lidad y traccién, ademas de seis airbags de serie.

La iluminacion también fue concebida como un
recurso de proteccion. Los faros Full LED con
proyectores ofrecen hasta un 19% mayor y una
eficiencia luminosa superior a la de un sistema
convencional, mejorando la visibilidad en condi-
ciones de baja luminosidad. En las versiones RS,
el Sonic incorpora luces altas automaticas, que
alternan de forma inteligente entre altas y bajas
al detectar otros vehiculos, ayudando a evitar el
encandilamiento.

Nueva conectividad OnStar

En conectividad, el nuevo Sonic inaugura la nueva
estructura de servicios OnStar para la linea 2027.
Todos los vehiculos equipados con este sistema
salen de fabrica con el plan Basics incluido por
ocho afnos. Este plan da acceso a la aplicacion
myChevrolet, diagndsticos remotos, localizacion
del vehiculo y comandos a distancia, como blo-
gueo y desbloqueo de puertas o encendido del
motor para preclimatizar la cabina.

De manera opcional, el cliente puede contratar
el plan Protect, que suma servicios de seguri-
dad y asistencia ante emergencias las 24 ho-
ras. Ademas, el vehiculo incorpora un punto de
acceso Wi-Fi a bordo con un paquete de datos
dedicado para prueba. Este beneficio permite
utilizar hasta 6 GB o durante 3 meses, lo que
ocurra primero.

Este ecosistema también incluye funciones
habituales en segmentos superiores, como la
respuesta automatica en caso de accidente, me-
diante la cual el vehiculo utiliza sus sensores para
alertar a la central de OnStar. A partir de esa se-
Aal, un asesor intenta comunicarse con los ocu-
pantesy, si es necesario, deriva el caso a los ser-
vicios publicos de emergencia.

A esto se suma el asistente de recuperacion
vehicular, que ayuda a localizar el Sonic en ca-
sos de robo o hurto. Son recursos que funcionan
de manera integrada con otros sistemas del ve-
hiculo.

El centro de la experiencia a bordo es el Vir-
tual Cockpit System. La central ofrece proyeccion
inalambrica para Android Auto y Apple CarPlay,
conexion Bluetooth para dos celulares, Wi-Fi na-
tivo y capacidad de recibir actualizaciones remo-
tas de software, permitiendo incorporar mejoras
y nuevas funciones con el tiempo. Las entradas
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USB delanteras y traseras y el cargador inalam-
brico para celular ayudan a mantener a todos co-
nectados.

El sistema multimedia también concentra un
conjunto de configuraciones del vehiculo que per-
miten adaptar el Sonic al perfil de cada usuario.
Através de los menus, es posible definir el modo
de desbloqueo de puertas y configurar el compor-
tamiento del sistema de iluminacion de ingreso
y salida, entre otras funciones. En la préctica, el
vehiculo responde de manera distinta segun las
preferencias del conductor.

En materia de conveniencia, el Sonic relne so-
luciones pensadas para el uso diario en grandes
ciudades. La llave con acceso por proximidad
permite apertura automatica y arranque por bo-
ton; los vidrios cuentan con funcién de un solo
toque y cierre automatico mediante la llave; el
asistente de arranque en pendiente evita que el
vehiculo retroceda en rampas, algo especialmen-
te dtil en cocheras inclinadas o vias con inclina-
cién pronunciada. El aire acondicionado digital
automatico gestiona la climatizacion con mayor
precision y fue calibrado especificamente para el
volumen interior del Sonic.

Para maniobras, el SUV coupé combina tecno-
logia y practicidad. La cAmara de alta resolucion
amplia el campo de vision del conductor, mien-
tras que los sensores de estacionamiento moni-
torean la proximidad de obstaculos poco eviden-
tes y ayudan a reducir el riesgo de dafos, ya sea
al estacionar en espacios reducidos o al salir de
una plaza en angulo. La funcion destacada es el
“Easy Park”, exclusiva de la version RS, que asis-
te en estacionamientos paralelos o perpendicula-
res tomando el control de la direccion, mientras el
conductor solo gestiona acelerador, freno y selec-
cién de marchas.

Performance y dinamica vehicular

El Sonic fue desarrollado para ofrecer una con-
duccion agil, estable y confortable. El conjunto
mecénico y aerodinamico fue trabajado de ma-
nera integral para equilibrar desempefo, confort
y eficiencia.

El motor turbo 1.0 L pertenece a la nueva gene-
racion de propulsores que equipa SUVs de mayor
tamano de Chevrolet, pero recibié una calibracion
especifica para el Sonic. La gestion electronica
fue desarrollada considerando el peso del ve-
hiculo, los objetivos de desempefio, consumo y
emisiones.

Entrega una potencia de 116 CV y 160 Nm de
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torque a bajo régimen, asegurando buenas res-
puestas en salidas y recuperaciones incluso con
el vehiculo cargado. Al ofrecer su torque maximo
a bajas revoluciones y mantenerlo en una amplia
franja de uso, permite circular a menores regime-
nes en velocidad constante, optimizando el con-
sumo y reduciendo el ruido a bordo.

La transmision automatica de seis velocidades
trabaja en armonia con el motor de 116cv y se
adapta al estilo de conduccién. En un manejo
tranquilo, prioriza cambios suaves y bajas revolu-
ciones; cuando se exige mayor respuesta, estira
los cambios y reduce con rapidez para entregar
mas desempefio. Incluye ademas un modo de
seleccidn secuencial electrénica para conducciéon
en zonas montanosas.

En la préactica, la combinacion de motor y
transmision convierte al Chevrolet Sonic en un
SUV de alta eficiencia. Con un peso de 1134
kg, acelera de 0 a 100 km/h en torno a los 10,9
segundos y alcanza un consumo en ruta de 4,9
L/100 km y en ciudad 8,2 L/100 km, segun las
condiciones de manejo. Las recuperaciones
también son destacadas: alrededor de 8,8 se-
gundos para pasar de 80 a 120 km/h, aportando
seguridad en sobrepasos.

Gestion inteligente

Aemas de este conjunto, el vehiculo incorpora
soluciones orientadas a la eficiencia, como el
sistema que gestiona de forma mas inteligente la
carga de la bateria, priorizando la recarga duran-
te las desaceleraciones y contribuyendo a reducir
el consumo de combustible. Por su parte, el sis-
tema Stop/Start apaga automaticamente el motor
en detenciones de transito y lo vuelve a encender
en cuanto el conductor acciona el acelerador, con
un funcionamiento mas suave, y puede ser des-
activado por el propio conductor cuando lo desee,
ayudando a disminuir el consumo de combustible
y las emisiones en uso urbano.

El Chevrolet Sonic utiliza resortes y amortigua-
dores presurizados del tipo Multi-Tunable Valve,
con resortes, topes y amortiguadores recalibra-
dos especificamente para el modelo, que ofre-
cen un nivel superior de refinamiento, proporcio-
nando una conduccion méas suave, silenciosa y
estable, combinando una alta capacidad de ab-
sorcion de impactos con una direccion precisa y
segura en una amplia variedad de condiciones
de manejo.

La direccion eléctrica progresiva ademas
cuenta con una central electronica propia. El
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resultado es un vehiculo que absorbe bien las
irregularidades del camino, pero mantiene la ca-
rroceria controlada en curvas y cambios rapidos
de trayectoria, en linea con las preferencias del
consumidor local.

“La base estructural evolucioné para acompanar
esta propuesta. La plataforma y los elementos de
la carroceria fueron reforzados, aumentando la
rigidez y permitiendo calibraciones mas precisas
de suspensién y direccion”, explica Ricardo Fa-
nucchi, director de Ingenieria de GM Sudamérica.

La aerodinamica fue tratada como parte inte-
gral de la dindmica vehicular. El Sonic alcanza
un coeficiente aerodinamico (Cx) de 0.35, inferior
al promedio de los SUVs tradicionales, gracias a
la inclinacion de la luneta trasera, el disefio del
alerdn y las soluciones de flujo de aire en el pa-
ragolpes. Esto reduce la turbulencia, mejora la
estabilidad a altas velocidades y permite una ve-
locidad maxima cercana a los 180 km/h, limitada
electrénicamente.

Detras de estos resultados hay un proceso de
desarrollo que combina herramientas virtuales
avanzadas con una intensa validacion en pista.
El Sonic fue ampliamente modelado en entornos
digitales mediante inteligencia artificial y simula-

ciones dindmicas, estructurales y de seguridad,
antes de llegar a los prototipos fisicos.
Luego atravesoé extensos ciclos en el Campo de

Pruebas de Cruz Alta, en Indaiatuba (SP), donde | «7)| 5 versidén Premier del Sonic contrasta con la RS por su tono mas sefiorial. «2)El Sonic Premier tiene la parrilla

los vehiculos de GM recorren seis millones de ki-
l6metros anuales en distintos tipos de superficie y
condiciones, una distancia equivalente a aproxi-
madamente ocho viajes de ida y vuelta a la Luna.
Finalmente, se realizan pruebas en condiciones
reales de transito, garantizando los estandares
de calidad de Chevrolet.

Para completar la propuesta, el Sonic combina
su alto nivel dindmico con bajo costo de manteni-
miento y una sélida estructura de posventa. ‘ R : ' ’ . L= pemEn - ———

cromada y también el nuevo mofo con fondo negro. =3) Luces traseras que se unen en el centro con el logotipo

Accesorios para personalizar

El publico de los SUVs coupé es hoy el que mas
valora disefio, personalidad y posibilidades de
expresion. Para muchos, no alcanza con un ve-
hiculo atractivo de fabrica: debe reflejar el estilo
de vida de quien lo conduce. Pensando en esto,
Chevrolet lanza el Sonic acompafiado de una
amplia linea de accesorios originales.

Se trata de mas de 70 accesorios —casi el do-
ble del promedio de los principales competido-
res— desarrollados en conjunto con el vehiculo,
respetando el lenguaje de formas, proporcionesy
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=1)Frontal interior del Sonic RS con detalles en rojo y tapizados de cuero negro. =2)Thomas Owsianski, presidente
de GM Sudamérica. e3)Plazas posteriores del Chevrolet Sonic RS con cinturon rojos y anclajes Isofix para SRI

grafismos del proyecto original.

Todos los accesorios estan homologados y va-
lidados por los equipos de ingenieria de GM y
pueden instalarse a través de la red de concesio-
narios Chevrolet sin afectar la garantia. Atienden
distintos perfiles de uso: desde quienes buscan
realzar el caracter deportivo con acabados oscu-
recidos y detalles exclusivos, hasta quienes prio-
rizan soluciones practicas como barras de techo,
soportes de carga, protecciones interiores y orga-
nizadores de badl.

En el interior, la personalizacion sigue el mismo
concepto. Hay opciones de iluminacién ambiental
LED configurable, proyeccioén de bienvenida con
el logotipo del modelo, sistema de audio mejorado
y kits de proteccion para alfombras, entre otros.
En la practica, el Sonic se convierte en una plata-
forma para que cada cliente configure su propio
vehiculo, adaptando disefio y funcionalidad a sus
gustos y necesidades.

Lo que GM construye para la region
Resultado de una inversion de US$900 millones
en ingenieria, validacién y modernizacién de la
linea de produccion y capacitacion de personas,
el nuevo modelo de Chevrolet fue concebido lo-
calmente en colaboracion con los estudios de
disefio y los centros tecnolégicos globales de la
compafia. El proyecto hizo un uso intensivo de
entornos virtuales y recursos de inteligencia arti-
ficial, garantizando proporciones bien resueltas,
superficies esculturales y soluciones funciona-
les pensadas para atender las demandas de los
consumidores de la regién en materia de confort,
confiabilidad y bajo costo de mantenimiento.

Preventa en la Argentina

En la Argentina estard disponible a partir del
mes de junio en los concesionarios de la mar-
ca, desde $38.390.900 la version Premier y
$39.690.900 la version RS, en seis opciones de
color: Azul Kinda, Blanco Summit, Plata Shark,
Negro, Rojo Jinx y el inédito Gris Urbano. Tanto
el azul Kinda como el Plata Shark son exclusivos
de la version premier.

El vehiculo también contara con tasa de finan-
ciamiento preferencial de acuerdo con las si-
guientes condiciones:

Ademas, desde Plan de Ahorro Chevrolet se
ofrecera el “Plan Sonic Premier” 100% financiado
en 84 cuotas con importantes beneficios para los
clientes de la marca, que seran anunciados en
las proximas semanas. MD
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=1)Sero Electric Sedan para 2 pasajeros con area de carga y homologado para circular por la via publica. =2)Sero
Electric version camioneta, con caja de carga mas grande. =3)Version cuatro pasajeros para areas privadas

lejandro Bustamante es un empre-

sario argentino, titular de SBH Movi-

lidad Eléctrica, distribuidor oficial de

los productos Sero Electric en Bella

Vista, que aposté por la electromo-
vilidad en Argentina cuando ésta estaba aun en
panales. Nadie mejor, entonces, para recorrer el
camino de la misma desde sus inicios hasta hoy,
y el futuro potencial que tiene la movilidad susten-
table en el mundo y en el pais.

—¢,Coémo comenzaste con la electromovilidad?
AB: “Afines de los ‘80 mi padre tuvo la iniciativa
de traer carritos de golf eléctricos. Algo nuevo en
Argentina, porque ese tipo de movilidad no exis-
tia. Los habia visto en Estados Unidos, eran muy
practicos y realizaban muchas tareas, no sélo en
los campos de golf, hockey o fatbol, sino también
en las industrias, donde los utilizaban para man-
tenimiento y rondin de seguridad. Tenian diver-
sas utilidades en las que este tipo de movilidad es
muy efectiva, econdémica y practica.

“En principio los trajimos para las canchas de
golf y los campos deportivos. Después empeza-
MOS a crear nuevas necesidades y comenzamos
a vender utilitarios de cuatro pasajeros para ae-
ropuertos e industrias. En aquel momento no se
hablaba del cuidado del medio ambiente, de la
sustentabilidad; sino de la practicidad, el ahorro,
gue eran vehiculos muy sencillos de mantener y
practicos.

“Luego empezamos a trabajar con distintas em-
presas para obtener un vehiculo para la via pu-
blica. Asi, en 2001-2002, conocemos la empresa
Shem, hoy propiedad de Polaris, que tenia vehi-
culos no solo para el area privada sino también
para circular por la via publica. Pero, como es de
imaginar, no habia absolutamente ningun tipo de
legalidad juridica para utilizar en la via publica
esta categoria de autos.

“Entonces decidimos venderlos en el area pri-
vada, aunque no era un mercado demandante.
Sin embargo, en 2010 conozco el proyecto Sero
Electric, que estaba comenzando. Y ya en 2016
lograron tener el primer prototipo de su vehiculo.

“Con la experiencia comercial que teniamos,
comenzamos a venderlos en el area privada, su-
plantando a los carros de golf importados, porque
estos vehiculos eran 100% argentinos, mas sen-
cillos aun y podiamos repararlos aca: tenian un
80% de integracion nacional y muchas piezas es-
tandar, que facilitaba al propio usuario repararlo.
En cualquier casa de accesorios podias comprar
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pastillas de freno, cubiertas, rétulas, manijas de
puertas, etcétera. Mas alla que los distribuidores
teniamos todos los repuestos”.

—Ya con un vehiculo apto para circular por las
calles, ¢se logré aprobar la legislacion para
autorizarlos?

AB: “En 2017 comenzamos a trabajar con la ges-
tibn de turno para que el Congreso votase una ley
gue le permitiera al Ejecutivo sancionar un decre-
to, que fue el 3228, para lograr que el prototipo
Sero Electric pudiese circular en la via publica,
igual que esta categoria en general, incluso las
motos eléctricas.

“Con otros empresarios, algunos importadores
de motos, comercializadores y la propia fabrica
Sero, camaras y asociaciones, trabajamos para
gue en octubre de 2018 se lograra ese decreto.
Desde ese punto comienzan las homologaciones
de la categoria L, que es la que abre el mercado
argentino hacia la movilidad eléctrica. Después
se tardo un afo en hacer la homologacion en el
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Ministerio de Industria y en el INTI, con todos los
ensayos y pruebas.

“Finalmente, en octubre de 2019, se logrd y Sero
fue el primer vehiculo eléctrico en Latinoamérica
en ser patentado en esta categoria. A partir de ahi
vino el resto, nosotros marcamos el camino hasta
donde estamos hoy”.

—¢,Como es la situacion actual?
AB: “Ya vinieron marcas chinas; pero falta mucho,
porque todavia las rutas no estan electrificadas
y no hay una “hoja de ruta” clara para que siga
avanzando la movilidad eléctrica.

“Nosotros continuamos trabajando en nuestro
mercado y, en conjunto con otras empresas, bus-
camos no solo promocionarla, sino también que
se entienda por qué necesitamos de este tipo de
movilidad sustentable, sea hibrida, 100% eléctri-
co o0 con combustibles limpios.

“¢Por qué lo necesitamos? Es imprescindible
bajar la huella de carbono y la contaminacion
acustica, pero es importante ir de a poco, con un

"El cambio a la movilidad sus-
tentahle debe hacerse me-
diante una transicion ordena-
da y con un plan con objetivos
no demasiados ambhiciosos,
con metas que se puedan
cumplir en plazos cortos. En
Europa las empresas hicieron
enormes inversiones impul-
sadas por las politicas, pero
el mercado no estaha".

plan de trabajo para la movilidad en general: avio-
nes, barcos, autos.

“Las empresas estan trabajando, porque pue-
den ser mas sustentables, desde comprar ele-
mentos de libreria y mobiliario. Hay compafiias
en la Argentina que tienen energia propia. Pero,
la gente todavia quiza no esta educada porque
en realidad esto es algo nuevo. Si ponemos un
antes y un después, quizas a Tesla desde 2010,
no son muchos afos contra 200 afios que tiene
la movilidad de combustibles fésiles, que tiene
mas opciones la movilidad sustentable. Sin em-
bargo, esto vino para quedarse y de a poco se
va a ir cambiando. De todas formas, los cambios
tienen que ser con una transicion ordenada y con
un plan. Por ejemplo, si nosotros queremos de
aqui a cinco anos tener una determinada movili-
dad eléctrica real, hay que elaborar un plan y de-
cir, por caso, las empresas de transporte deben
tener un porcentaje de vehiculos eléctricos, otro
tanto por ciento a gas, otro de biodiesel o buses
hibridos. Pero todavia no hay un plan, por lo me-



nos en Argentina. Incluso Europa habia dicho que
en 2030 queria todos eléctricos y eso también se
dilaté; es decir, no es tan facil, pero con una hoja
de ruta, planes a corto plazo y objetivos no tan
ambiciosos, se puede llegar. Salvo que los com-
bustibles sean muy refinados y no contaminen,
entonces seria otra solucion”.

—¢En Europa tuvieron planes demasiado am-
biciosos?

AB: “Si. Planes muy ambiciosos con plazos extre-
madamente cortos. Toda la tecnologia del motor
de combustion estd amortizada. En cambio, la
electromovilidad o la tecnologia del auto eléctrico
esta en desarrollo y eso la hace més cara que la
combustion y estuvo la falla en Europa. Creo que
quisieron hacer una transicion muy rapida an-
tes que prolija, con planes de plazos demasiado
cortos para que la gente los pudiera cumplir. Un
ejemplo: si se pretende que una empresa de bu-
ses que tiene muchos vehiculos convencionales
cambie a movilidad sustentable, le resultar4d mu-
cho mas oneroso. No se puede decirle a una em-
presa que tiene que gastar tres veces mas para
comprar un bus, porque de dénde va a sacar el
dinero, si no le dan un crédito o facilidades. Debe
haber metas menos ambiciosas, de corto plazoy
gue se puedan ejecutar”.

—Un tema pendiente es la electrificaciéon de las
rutas ¢Como esté eso en el pais?

AB: “En Argentina nunca hubo una reunion entre
el ENRE, Edenor, Edesur y la gestion de turno.
Es decir, entre los que dictan las leyes y los em-
presarios para decidir, por ejemplo, qué ruta em-
pezamos a electrificar y por qué. Son inversiones
muy importantes y sin leyes claras no las habra.
Tenemos cargadores dispersos por distintos lu-
gares, pero no hay una planificacion especifica.
Ni siquiera creo que la hubo en Europa, apurados
por una necesidad, quizas por tener lugares mas
reducidos. Las marcas han fabricado autos eléc-
tricos, pero el mercado de la movilidad eléctrica
es muy lento, menor a las expectativas, porque
es un nuevo método de manejar y de movilizar-
se. Por eso, mas que vender nosotros tenemos
que instruir. Si vas a comprar un auto eléctrico en
Europa o Estados Unidos te preguntan: ‘; usted
para qué lo va a utilizar?” Eso no pasa con un
auto de combustion. Sin embargo, por el tema de
la autonomia, preguntan para qué se va a utilizar
y cuantos kilébmetros va a hacer... ¢500? No hay
autos eléctricos que haga 500 km, porque si es-
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e1)La version Furgon mide 2,93 m,tiene un peso de 509 kg y una caacidad de carga de 430 kg. e2)Igual que el
resto de las versiones, la Sedan ofrece una autonomia de 113 km. =«3)Tienen 4 baterias de 134 Ah/Litio 110 Ah




tas en el frio o con calor se necesita climatizacion,
y ya no te va a dar los 500 km. Entonces, es total-
mente distinto, y tienen valores mas altos que los
de los vehiculos de combustion; por lo tanto, si no
hay una obligacion para comprarlo, por ejemplo,
si no tenés un EV no vas a entrar a tal lugar, la
gente en general seguira con la combustién. Por
eso hay que hacer un plan de transicién ordena-
do y que se pueda cumplir”.

—Ese plan ¢quién deberia llevarlo a cabo en
Argentina?

AB: “Creo que es una combinacion, porque los
empresarios entendemos muy bien donde esté el
mercado, porque tenemos que vender. Después
estan los sindicatos, que son los que protegen a
los trabajadores para que tengan el trabajo y la
capacitacion para insertarse laboralmente en ese
rubro. También esta la gestién de turno: necesi-
tamos muchas veces que nos voten leyes para
tener determinado apoyo. Ademas hay que ge-
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nerar beneficios para el usuario, por ejemplo, que
pueda tener un crédito del Banco Nacion o del
Provincia, que son estatales, con un beneficio de
2 0 3 puntos menos para comprar movilidad sus-
tentable.

“Los privados tenemos un limite, pero el sector
publico tiene la fuerza como para dar incentivos
a los que fabrican o reducirles impuestos a los
gue importan autos de mas alta gama para que
sean accesibles, pero protegiendo la industria na-
cional. Tiene que haber un combo y un consenso
entre todos esos sectores, porque tiene que ser
favorable para todos. Por eso, tiene que haber un
plan. Hay que sentarse en el Congreso, elabo-
rarlo y avanzar. Esto es como el semaforo, cuan-
do esta con luz verde, avanzas; amarilla, frenas;
roja, estas parado. Si no tenemos eso, cada uno
hace lo que puede o quiere”.

- Como analizds esta apertura de la impor-
tacion? Obviamente las marcas chinas estan

"El heneficio de la movilidad
sustentable es el costo. Gon
un citycar eléctrico, como los
Sero Electric nacionales que
distribuimos, gasta un 70%
menos que un vehiculo con-
vencional, porgque permite
realizar 100 kilémetros con
solo 2000 pesos; ademas, lo
cargas en tu casa con un en-
chufe de 10 amperes".

trayendo todos sus vehiculos eléctricos, hi-
bridos, etcétera ¢Favorece al mercado? ¢Im-
pulsa la electromovilidad? ¢O vienen a hacer
un negocio corotplacistay nada mas?

AB: “Es muy bueno, porque cuanta mas oferta
hay en el mercado, tanto mejor. Pero siempre es
importante que la gestién de turno proteja a la in-
dustria nacional: es decir, a las categorias de ve-
hiculos que se estan fabricando aqui, nada mas,
como es en cualquier pais del mundo. Mientras
no se fabrique acd, darles facilidades y no tantos
Impuestos para que sea competitivo y se pueda
consumir. Porque a la gente que quiere consu-
mir una Cybertruck, por ejemplo, no le interesa
un Sero Electric o un auto chiquito. Cuanta mas
movilidad eléctrica haya, mas consumidores se
van contagiando.

“Si solo vienen a hacer un negocio, eso lo va a
decir el tiempo. Aca hay terminales con muchos
afnos y empezaron con los hibridos. Hay eléctri-
cos, pero el 80% del mercado se vuelca al hibri-
do, enchufable o no enchufable. Con respecto a
las marcas chinas, son fantasticas, BYD es muy
competitiva, esta al nivel de Tesla.

“Pero es cierto que siempre en Argentina tene-
mos esta incognita: de las que vinieron antes...
¢qué marca china quedé? Ninguna. Hicieron el
negocio y se fueron.

“Sin embargo, no podria decir nada de lo que
esta llegando hoy, porque todavia no tenemos el
resultado. Vamos a ver, porque las terminales ins-
taladas también van a competir. Creo que la clave
pasa por ver quién responde mejor en el servicio
de postventa. Ese va a ser el parametro si se que-
dan o no las marcas que vinieron, y si realmente
la gente se anima a comprar un vehiculo, porque
la mayoria de las marcas que llegaron hasta aho-
ra solo buscaron un representante local que in-
virtiera. Los resultados diran si realmente esto es
un gran cambio o no. Pero ojala que vengan, se
instalen, den servicio y se queden, aunque la ex-
periencia que dejaron estas olas cuando se abre
la importacién, como esta de hoy, dice que han
terminado yéndose; ojala que no”.

—No parece el caso de BYD, que se establecio
oficialmente.

AB: “Coincido, BYD tienen una gran base en Bra-
sil y ya cuenta con una respetable cantidad de
muy importantes concesionarios en todo el pais,
gue han invertido muchisimo dinero. Creeria que
vinieron para quedarse, y ojala asi sea, porque le
hace bien a la Argentina tener marcas de ese ni-
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version de 4 pasajeros no puede
circular por las calles, pero se utiliza en mantenimiento, seguridad y otros usos. =3)Sedan de 2 pasajeros y carga

=1)EI Sero Electric Furgon es ideal para el reparto de ultima milla. =2)Por ley, la

vel. Es como si se instalara Ferrari o Lamborghini.
Te repito, la postventa va a decir todo cuando el
vehiculo se rompa o el usuario tenga un choque.
La respuesta esta ahi. Por eso la gente todavia
busca vehiculos convencionales, porque las mar-
cas estan instaladas hace mucho tiempo.

“De todas formas, esto recién empez6. Los mo-
tores hibridos son complicados, no son faciles de
reparar, los eléctricos igual. Y no hay tanta gente
capacitada: esta tecnologia todavia no lleg6 a los
talleres de los barrios, por ahora solo en los con-
cesionarios se pueden reparar. El mercado va a
ser lento ¢ Te acordas del Toyota Prius? ¢ Cuan-
tos se vendieron al principio? Hasta que no lle-
go la ola de la movilidad eléctrica, que fue hace
tres o cuatro anos atras, no se vendia nada. De
todas formas, el mercado de la electromovilidad
por ahora no tiene la celeridad del de combustion
interna.

“Sin embargo, el beneficio de la movilidad sos-
tenible es el costo. La inversion es la misma o un
poco mas, pero después el costo mensual es el
70% menos. Con un citycar eléctrico se gastan
2000 pesos cada 100 km y no se paga patente.
Por ejemplo para un reparto, una Berlingo versus
un furgdn citycar, tiene 1700 piezas de friccion
contra 300 en el movimiento. Pero hay que sa-
ber muy bien la hoja de ruta, porque tenés 250,
300 0 400 kilébmetros de autonomia como mucho,
dependiendo del aire, direccion, calefaccion. Hay
gente que los estan usando, como subcontrata-
dos de Andreani, que les rinden perfectamente.
Vamos a ver los costos cuando tengan que hacer
el cambio de bateria o arreglos mayores.

—¢Hay mucho mito en el cambio de baterias
y de la contaminacion que producen? ¢Como
se ve desde laindustria?

AB: “Poco o mucho, todo contamina. Baterias,
combustion, combustible, petréleo; pero, si los
procesos se hacen segun la reglamentacion de la
ley, no va a haber ningun problema. Enrealidad, el
problema es ese: ¢,como se hace el cambio? Esta
todo reglamentado para hacerlo correctamente,
pero eso solo el Estado lo puede controlar. En el
fondo es una cuestion de educacion de la gente
y de las reglamentaciones gubernamentales que
presionen o exijan que se hagan los procesos en
forma correcta.

“Es muy importante, ademas, saber que las ba-
terias tienen una reutilizaciéon. Por ejemplo, en los
citycars la bateria dura entre 6 y 8 afios en su vida
uatil de traccion. Cuando eso se termina, se tiene



un segundo uso en energias renovables, almace-
nando electricidad para domicilios o iluminacion
en la via publica, por ejemplo. Ahi tenemos de 6 a
10 afnos mas tal vez.

“Entonces una bateria esta 20 afos funcionan-
do y después si, hay que hacer el proceso de re-
ducirla. En ese proceso se eliminan los pequefios
materiales que ya no sirven y se puede rearmar
nuevamente. Hay muchos elementos que se reu-
tilizan, pero hay que tener la tecnologia y hay que
hacer el proceso correcto. Un poco de contami-
nacion siempre hay, pero si se hacen las cosas
bien, es minima.

—-En esto también esta el tema de como se
genera la electricidad. Si es limpia, usando
generadores edlicos y paneles solares, 0 “su-
cia” quemando fuel oil.

AB: “Exacto. Por eso hay que hacer un plan de
trabajo. En especial con la energia edlica. Po-
demos hacerlo en el mar, en lugares con mucho
viento. Pero, hay que hacer las inversiones a muy
largo plazo y empezar ya a hacerlo. En la ruta
que va desde Las Vegas hasta Los Angeles, en
el desierto hay un parque edlico gigantesco. Eso
es lo que hay que empezar a trabajar.

“Pero, cuidado, que hay usinas, incluso nuclea-
res, que muchos dicen que contaminan, y no es
asi. Hay que usar todo lo que se tiene. No puede
ser todo cero.

“Hoy el que quiere puede tener electricidad en
Su casa con paneles solares y autoabastecerse o
introducir energia a la red. Pero tiene que haber
una hoja de ruta para todo esto. Hay que seguir
trabajando, porque esto es lo que va a venir.

—¢ Cual es tu portafolio de productos en la ac-
tualidad?
AB: “Ofrecemos la marca Sero Electric, que tie-
ne seis modelos: sedan, cargo alto, camioneta y
furgdn, que son tanto para la via publica, porque
se pueden patentar, como para el area privada.
Ademas, tenemos, exclusivamente para el area
privada, un modelo de cuatro pasajeros con com-
partimiento de carga y un utilitario, sin puertas en
ambos casos.

¢ Y por qué distingo area privada y via publica?
Es importante saberlo. Las categorias L6 o L7,
o la L en general, segun la ley, es para conduc-
tor y pasajero, mas area de carga hasta 500 kg.
En cambio, los modelos de cuatro pasajeros son
para areas privadas, no pueden circular en la via
publica, solo porque no lo permite la ley en Ar-
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gentina.

“Estos son vehiculos de baja velocidad, 50 km,
y tienen una autonomia de 100 km. Son muy agi-
les y econdémicos; estan en la categoria de cua-
driciclo ligero eléctrico. Es una moto carrozada
de cuatro ruedas, obviamente tienen cinturones
de seguridad, luces, pero no tienen airbags por-
gue no lo exige la ley. Ademas, cuentan con un
area de carga de 150 hasta 430 kg. Igual que los
furgones, que se utilizan mucho en el reparto de
ltima milla.

“En el &rea privada se utiliza para mantenimien-
to, seguridad en aeropuertos, countries y cam-
pos deportivos. Ese es nuestro mercado. Aunque
también estan los particulares, hay muchos pro-
fesionales de ciudades que lo utilizan: maestros,
abogados, etcétera, porque en la ciudad resultan
vehiculos muy préactico y econémico. Estos vehi-
culos no tienen aire acondicionado ni calefacciéon
porque son un medio de traslado.

“Otra de las ventajas que tienen nuestros vehi-
culos es el enchufe de 10 amperes, como si fuera
el cargador del celular, y lo recargas en tu casa.
Consumen 1 kW y medio por hora, que son cada
100 km unos 2000 pesos de corriente, asi que
es muy econdémico. Y no tienen mantenimiento
practicamente, porque todos los rodamientos son
blindados y los unicos fluidos que tienen son el
liquido de freno y el aceite del diferencial. Son
vehiculos muy sencillos de manejar: acelerador,
freno, automatico, solo tiene una tecla de avan-
ce y retroceso. Es muy préctico y agil para hacer
muchisimas tareas”.

—¢No deberia estar mas avanzada la electro-
movilidad en el reparto de ultima milla?

AB: “Después de la pandemia, nuestro furgdn
fue un furor, porque Capital Federal habia exi-
gido que en la ultima milla se usaran vehiculos
sustentables. Pero después eso se diluy6. De he-
cho, tenemos como clientes a Correo Argentino,
Andreani, Mercado Libre, pero no siguieron com-
prando movilidad sustentable. Tienen unidades,
pero dejaron de comprar.

“Si no hay una exigencia, seguiremos con los
vehiculos que valen menos de la mitad. Ade-
mas, el que subcontrata no sé si puede comprar
un auto eléctrico. Distinto seria si compraran las
empresas. Pero, normalmente subcontratan los
envios.

“Por ejemplo, Correa Argentino y Andreani com-
praron vehiculos eléctricos para determinados lu-
gares. Pero en el caso de Mercado Libre fue el
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distribuidor de una zona y lo utiliza alli. En gene-
ral, no todos hacen eso, porque a veces les toca
repartir de un partido a otro y ahi ya comprar un
vehiculo eléctrico quizas no le rinda lo que ne-
cesitan por la hoja de ruta que tienen. Le paso
a Quilmes, por ejemplo, que tenia un modelo
de negocio en Capital y después lo agrandé vy el
eléctrico ya no le servia. No solo por la autono-
mia, sino también por la capacidad de carga. Asi,
si van a lo eléctrico necesitan algo mucho mas
grande y resulta mucho mas caro. Hay que ver si
le rinde, y si no ¢,qué obligacion tienen? Si se pre-
tende un cambio tiene que haber un mix, siempre
con una transicion ordenada. Hacemos las cosas
cuando tenemos una imposicion. En general, el
ser humano es resistente a los cambios y mas
cuando le tocan el bolsillo. Entonces, me parece
gue eso tiene que venir del Estado, que es el que
hace la las leyes.

—¢,Como ves entonces el futuro de la electro-
movilidad?

AB: “La Argentina tiene un gran potencial en la
movilidad. No tiene un gran consumo, pero tene-
mos, por ejemplo, el litio. Se puede traer empre-
sas y negociar: ‘te llevas tanto, me das tanto' a
la par de crear fuentes de trabajo. Podemos dar-
les beneficios que nunca se dieron. Lo unico que
no tiene Argentina es un gran mercado interno,
por eso muchas empresas se van a Brasil. Las
empresas se instalan cuando tienen un consumo
interno o pueden producir de modo competitivo.
A partir de ahi empieza el trabajo, no es al revés.

“Si se negocia bien se puede avanzar muchi-
simo. Insisto, igual los mercados de la movilidad
sustentable son lentos. No tiene ni 20 afos el
auto eléctrico. Pueden obligar a usarlo, pero no
pueden liquidarte en el intento.

"Una empresa de buses, por ejemplo, no le
podés decir ‘vos mafana tenés que cambiar a
movilidad sustentable’, porque si un bus normal
vale 100 000 ddlares contra 500.000 o 600.000
délares de un eléctrico, ¢como hace? Vale cinco
veces mas que los otros. ¢ De donde saca el di-
nero? Es imposible.

“De hecho, es lo que pasé con la industria au-
tomotriz europea. La obligaron a invertir fortuna 'y
ahora estan medio ‘tecleando’. Hicieron grandes
inversiones en investigacion y desarrollo, pero no
estaba el mercado para venderle esos autos. Hay
una gran oferta para una demanda que no quiere
el eléctrico si no le das incentivos o generas una
obligacion potable”. MD
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Michele Mouton, una leyenda del volante ci'tl__e domojlasipeligrosas bestias
de Rally del Grupo B, estuvo a punto de;ser Campeon mundial y demostro
que el talento conductivo no es una cuestion de genero

TEXTO IVAN FERNANDEZ AMIL / WWJ\WV.IVANFERNADEZAMIL.COM
B | - ‘ f




- et
a _.n.-l .J

LA LEYENDA DE MICHELE MOUTON

e burlaron de ella diciendo que una

mujer jamas domaria el auto mas pe-

ligroso del mundo, pero en 1981, Mi-

chele Mouton silenci6 las risas. Se su-

bi6 a la salvaje bestia de Audi, humillo
a todos los campeones de la época y casi gana el
Mundial de Rally.

Michéle Mouton nacié en 1951 en Grasse, Fran-
cia, pero su camino no estaba destinado a los
circuitos de tierra y asfalto. Al principio, su gran
suefio era estudiar derecho y convertirse en una
abogada de éxito. Los autos solo eran un medio
de transporte mas.

¢,Como llegd entonces a los rallies? Todo empe-
z6 en 1972 por pura casualidad. Su amigo Jean
Taibi le pidié que fuera su copiloto en el famoso
Rally de Cércega. Michéle acept6 ayudarle, pero
sintid que su verdadero lugar no era leyendo no-
tas. Ella queria conducir.

Su padre tomd una decision drastica. Vio el

enorme talento oculto de su hija, asi que le com-
pr6 un potente Alpine A110 y le dio un ultimtum:
le pagaria una temporada entera, pero si en un
afno no demostraba resultados reales, tendria
gue volver a la universidad.

Michéle no defraudd a su padre. En solo su pri-
mer afio domind por completo las competiciones
nacionales femeninas y demostr6 que podia com-
petir cara a cara contra los hombres. En 1975, lo-
gré ganar en su categoria en las prestigiosas 24
Horas de Le Mans.

En 1981 llegd la llamada que cambiaria la his-
toria del automovilismo. Audi contacté con ella.
Acababan de fabricar el revolucionario Audi Quat-
tro, el primer auto de rally con traccion en las cua-
tro ruedas, y querian a Michéle como piloto oficial
para domar a esa bestia.

Muchos en la industria se rieron. Creian que
Audi la contrataba solo por puro marketing y que
una mujer jamas podria controlar la salvaje poten-
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<1)Mouton con su primer auto, el Alpine A110. =2)Micheéle hace
poco en una exhibicion. «3)A fondo en un vad
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cia de los nuevos autos, pero en octubre de 1981,
en el Rally de San Remo, Michéle silencio a todos
los criticos de golpe. Logré una victoria absolu-
tamente aplastante y se convirti6 en la primera
y Unica mujer en la historia en ganar una prueba
del Campeonato Mundial de Rally. La prensa in-
ternacional enloquecié y sus rivales masculinos
tuvieron que tragarse todas sus duras palabras.

¢Pero fue solo un golpe de suerte? En 1982
demostré que iba por todo. Michéle gand los difi-
cilisimos rallies de Portugal, Grecia y Brasil. Con-
ducia al limite, desafiando a la muerte en cada
curva y se planté en la pendltima carrera luchan-
do por el titulo mundial.

Su gran rival era el aleman Walter Rohrl. El
campeonato se iba a decidir en los infernales ca-
minos de tierra del Rally de Costa de Marfil, pero
justo antes de tomar la salida, Michéle recibi6 la
peor noticia posible: su padre, su gran apoyo in-
condicional, acababa de fallecer.

El dolor la destrozé por completo. El dltimo de-
seo de su padre habia sido que ella corriera y ga-

: g , byt 4 : -5 o nara ese rally, asi que decidié tomar la salida con
gt = - L 7:-.' o ek Loy I e lagrimas en los ojos. Lider6 la prueba con enorme
- . : i ol e . ventaja, pero una averia mecanica y un accidente
arruinaron sus opciones. Perdié el campeonato
mundial por muy pocos puntos, pero logré que
Audi ganara el vital titulo de marcas. Aquel 1982
guedd grabado para siempre en la retina de todos
los aficionados. Michéle habia demostrado ser

una de las mejores pilotos de todos los tiempos.
¢ Se rindi6 tras perder el titulo? Para nada. En
_ 1985 cruzd el charco para competir en Pikes
_,L_e-g P Peak, la mitica subida de montafia en Estados
ety S Unidos. Gano, destroz6 el récord absoluto de la
o trepada (N. de la R.: todavia de ripio) y enfureci6
a los pilotos locales, que no soportaban perder

ante una mujer.

En 1986, tras la prohibicion de los peligrosos
autos del Grupo B debido a graves accidentes
mortales, Michele decidio retirarse de la alta com-
peticion para formar una familia. Se marché es-
tando en la cima absoluta de su enorme populari-
dad internacional y respeto.

Aungue dejo de pilotar, nunca abandono el au-
tomovilismo. Fue presidenta de la Comision de
Mujeres en el Deporte de Motor de la FIA, luchan-
do para abrir camino a las nuevas generaciones.

Hoy en dia, Michéle Mouton sigue siendo la
Gnica mujer que ha ganado pruebas del Mundial
de Rally, una auténtica leyenda que domesticé a
los autos mas salvajes de la historia 'y se gano el
respeto eterno. MD

i
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MERCADO

PATENTAMIENTOS

Estas son las estadisticas del Sistema de Informacién
Online del Mercado Automotor de Argentina (Siomaa),
difundidos por la Asociacion de Concesionarios de
Automotores de la Republica Argentina (Acara). En los
distintos cuadros y tablas se observa el desarrollo de las
matriculaciones durante el mes indicado y el acumulado
anual, asi como comparativas con las ventas previas
tanto mensuales como interanuales. Ademas, se puede
consultar los rankings por marca y modelo.

ACARA

No?

[ ABRIL 2026 ]

El mercado automotor registré en abril 47.564 patentamientos, lo que representa
una caida del 13,6% frente al mismo mes del aiio anterior.

En el acumulado del aio, los patentamientos acumulan una caida del 5,7%
interanual.

47.564 unidades

Var acum
5,7%

Com. Com. AUTGE Com. Com.
Livianos Pesados Livianos Pesados

Com. Com.
Livianos Pesados

Autos Autos

54 2,6% 28,7% 12,3% 20,2% 0,2% 4,2% 10,8% 1,6%

TABLA 1. Resumen del mercado.
(en unidades)

ABR.26 MAR.26 ABR.25
(Unidades) (Unidades) (Unidades)

Acum 2026 Acum 2025

138.694 144.842]

Otros Pesados

Total Mercado 47.564

Prom. Diario

Prom. Diario Autos 1.597

Dias habiles 20

GRAFICO 1. Composicion de los patentamientos por origen.
(en % del total mensual)
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DNRPA

Dweccion Nacionl de los Regatios Nacionales de la
Peopiedsd Astomotor y Ge Crédieos Prendares

DNRPA

Dweccicn Nacionsl de los Regeatros Nacion
Propiedsd Automotor y de Créditos Prendares

ABRIL 2026 ABRIL 2026

TABLA 3. Ranking. TOP 50. Modelos Livianos (Automaéviles + Comerciales Livianos)

TABLA 2. Ranking. TOP 40. Marcas Livianos (Automoéviles + Comerciales Livianos) (en unidades)

(en unidades)

ABR.2026 Part MAR.2026 ABR.2025 Part
(Unidades) © (Unidades) ’ (Unidades)
1 TOYOTA 6.691 15,1%) 6.723 14,5% 9.759 18,8% -0,5% -31,4% 25.937 13,4%| 35.073 17,0% -26,0% 1 TOYOTA HILUX

AB 26 MAR.2026 ABR.

(Unidades) (Unidades) (Unidades)

TOYOTA YARIS CROSS

=)

14 RENAULT KWID

38 TOYOTA SW4

50 FIAT FASTBACK 282 064 292 06 542 10 34%  -48,0% 1.346 074 2.048 o -343%
RESTO 2.881 9.178 10.762 38.866 41.632
— _ a0 ) oo T e B0 O R AR
TOTAL Livianos A 46.482 51.954 46% 1464 EMISSTES 206.202 TOTAL Livianos 44344 146.482 51.954 -46%  -14,6%  193.445 206.202 -6,2%
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bR, ACARA bl

Propiecisd Automotor y ce Crédieos Prendarcs \ Peopieds Automotor y Ge Créditos Prendarcs

ABRIL 2026 ABRIL 2026

TABLA 4. Ranking. TOP 10. Marcas Comerciales Pesados TABLA 6. Patentamientos por Provincia
(en unidades) (en unidades)

ABR.2026 Part ABR.2025 Var %

a/a

nidads
BUENOS AIRES 13.094 27,5% 13.449 27,3 15.666 28,5% -2,6% -16,4%| 57.252 27,9% 60.989 28,0% -6,1%

3%

1

Part  MAR.202

MERCEDES BENZ

9,3%

SANTA FE

1.535 20,8% 1.810  241%

KING LONG : : 150 20%

ENTRE RIOS

AGRALE 254 34%

11 RIO NEGRO 854
.......... POTERs
TOTAL C. PESADOS 2.031 1.578 2.035 28,7% -0,2% 7.381 7.501 -1,6% 13 CHUBUT T e e
.......... DOACOTCEIER, 00
.......... OO, 0
""""" 16 SANTIAGODELESTERO 532 114 553 1 600 v e 13w 2486 12 2350 119 54%

TABLA 5. Ranking. TOP 20. Modelos Comerciales Pesados. A
(enunidades) 2 Cataarca T g
.......... e

FORMOSA

ABR.2026 Part MAR.2026 Part . Var % Var % Acum
(Unidades) : (Unidades) (i &8 A

IVECO STRALIS X 2 66,3%

TABLA 7. Ranking. TOP 20 Marcas Automoviles + Comerciales Livianos 100% eléctricos
(en unidades)

9 VOLKSWAGEN CONSTELLATION 17.280 57 2,8% 46 2,9% 46 23 23,9% 23,9% 184 2,5% 213 2,8% -13,6%

12 MERCEDES BENZ ATEGO 1721 48 2,4% 48 3,0% 56 28 0,0% -14,3% 227 31% 191 2,5% 18,8% ABR.2026 part  MAR.Z2026 Part ABR.2025 Part Var % Var % Part Var %
9

13 MERCEDES BENZ BMO 384 45 2,2% 26 1,6% 28 14 73,1% 60,7% 153 2,1% 230 31 -33,5% % % b m/m a/a o % acum
- o (Unidades) [CLITELED) (Unidades)

397 74,3% 0,0% 45,1% 1.795 76,6% 0,0%

_.
@
<
o
(44
~N
o
~
°
~
2

16 IVECO 260 E 34 1,7% 10 0,6% 10 0,5% 240,0%

MERCEDES BENZ 0O 500

20 MERCEDES BENZ BMO 368 VERSION 1721 27 1,3% 25 16 31 1,5% " 8,0% -12,9% 100 1,4 113 1,5% -11,"5"3;
RESTO 772 694 993 3.182 4.297
TOTAL C. PESADOS 2.031 1.578 2.035 28,7% -0,2% 7.381 7.501 -1,6%

20 AGRALE
RESTO 0
TOTAL 723 534 89 354%  712,4% 2.345 255 819,61%

-34,6%

TO\D m



ABRIL 2026

TABLA 8. Ranking. TOP 40. Modelos
(en unidades)

ABR.2026  Part
(Unidades)

BYD DOLPHIN MINI 63,2%

CHEVROLET SPARK

GREAT WALL ORA 03

VOLT MOTORS E1

XIAOMI YU7

MAR.2026
(Unidades)

Part
9

ABR.2025
(VI ELES)

Part
9

Var %
m/m

200,0%

46 24,3%

Var %
acum

2.345

G) HARCANDO_RUTA
INFO@HARCANOORUTA.COMAR
(O1156942352
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MERCADO ABRIL 2026

LEVE DESCENSO DE LA TEMPERATURA

El primer cuatrimestre cerré con una baja del 5,7%
respecto del mismo periodo de 2025, a pesar de grandes
bonificaciones y la llegada de nuevos jugadores

a Asociaciéon de Concesionarios de
Automotores de la Republica Argenti-
na (ACARA) informé que el nimero de
vehiculos patentados durante abril de
2026 ascendié a 47.564 unidades, lo
gue representa una baja del 13,6% interanual,
ya que en abril de 2025 habian registrado 55.025
unidades. Si la comparacion es contra marzo, se
observa una baja del 3,3% ya que en ese pasa-
do mes se habian registrado 49.200 unidades.

De esta forma, en los cuatro meses acumu-
lados del afo se patentaron 205.114 unidades,
esto es un 5,7% menos que en el mismo periodo
de 2025, en el que se habian registrado 217.500
vehiculos.

El presidente de ACARA, Sebastian Beato,
comentd: "Abril muestra una pequefia caida in-
teranual, pero tal como venimos diciendo, pro-
yectamos un 2026 muy similar a 2025 en cuanto
a la cifra global de patentamientos. Lo que es
importante mencionar es que el mercado se esta
transformando, hay una nueva oferta, con pre-
cios que se estan acomodando a la baja, por la
eliminacién de impuestos, pero sobre todo por
la competencia de nuevas marcas, entre ellas
las asiaticas que han desembarcado con precios
muy convenientes y gran equipamiento, y las
marcas generalistas que también han sumado
modelos y reconvertido sus disefios, versiones y
precios. El gran ganador de esta competencia es
el cliente. Una macroeconomia mas ordenada y
un dolar quieto favorecen también a la presencia
de ofertas y verdaderas oportunidades para to-
dos. Los clientes pueden encontrar hoy mejores
condiciones de compra, por eso, es importante
que la gente sepa que estamos en un momento
muy conveniente para adquirir un vehiculo cero
kilbmetros", completd Beato.

Cerrado el primer cuatrimestre, el mercado,
como dijo el presidente de Acara, es mas o me-
nos similar al del afio pasado, con una caida del
5,7% en el acumulado. Eso si, hay una diferen-

TA\D

cia importante, a pesar de la llegada masiva de
productos chinos a buenos precios y financia-
cion a tasas del 0% para casi todos los modelos
generalistas, lo cierto es que las ventas debe-
rian haber despegado con mayor énfasis.

En este reacomodamiento de nuevas marcas
y muchos nuevos modelos (y precios), Volkswa-
gen y Toyota siguen disputandose, como el afio
pasado, el primer lugar entre las marcas. En
este primer cuatrimestre la ventaja fue para VW
gue encabezd el ranking con 27.357 unidades
matriculadas contra 25.937 del gigante japonés.
Tercera quedd Fiat, que aumentd su portafolio
de modelos y aceché a las lideres con 24.119
vehiculos patentados.

Mas atras quedaron Ford (18.349), Chevrolet
(16.278), y Peugeot (15.358) y Renault (15.225)
en un empate técnico. Atencion al crecimiento
de BYD que quedd6 novena en el mes de abril y
en el acumulado sumo 4789 unidades.

Hilux y Territory

Entre los modelos sigue mandando la pickup To-
yota Hilux, que registr6 10.183 patentamientos
en los primeros cuatro meses del afo. Detras,
los dos autos del segmento B de Stellantis, el
hatch Peugeot 208 (9033) y el sedan Fiat Cro-
nos (8440). Todos de fabricacion nacional.

Sin embargo, la estrella de este primer cuatri-
mestre fue el SUV Ford Territory de origen chino,
gue sumo 7387 unidades vendidas para ubicar-
se en el cuarto lugar del ranking de modelos. El
exitoso SUV del évalo dejo atras a su hermana
Ford Ranger (6918), hoy la mayor rival de la Hi-
lux entre las pickups.

Completaron el top ten del primer cuatrimestre,
los Volkswagen Tera (6093) y la pickup Amarok
(5657), en sexto y séptimo lugar, delante del Che-
vrolet Tracker (5448), cediendo el liderazgo en-
tre los B-SUV, aunque apuntalado en la oferta de
Chevrolet por el ascendente Onix (4958). Cerré el
ranking el Peugeot 2008 con 4428 unidades. MD
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INDUSTRIA

PRODUCCION Y EXPORTACIONES

La Asociacion de Fabricas de Automotores (Adefa)
brinda aqui sus estadisticas sobre la actividad
industrial en el pais y la distribucion de las unidades

Informe de prensa Resumen mensual Enero 2026

) &) 5

Produccion Exportaciones Ventas
Mayoristas

20.998 u. 9.759 u. 34.333 U.

La produccioén nacional de
Enero registré una baja del
20,7% respecto de Diciembre y
un descenso del 30,1% con
relacion a igual mes del ano

Las exportaciones de Enero Las ventas a concesionarios de
tuvieron una baja del 51,0% con Enero tuvieron una baja del
relacion a Diciembre y un 33,1% respecto de Diciembre y
descenso del 12,3% con relacion a un ascenso del 0,7% con

igual mes del afo anterior. relacion a igual mes del afno

pasado. pasado.

Produccion por segmento Erero 2026
Automoviles y Comerciales Livianos (En unidades)

6
2025 2026 Dif. Absoluta  Dif. Relativa W = W -
Enero 30.058 20.998 g -30,1%
9.060 30,1% 45.479 48109 oy 47.108_47.204
42.848
42.419 41.565,
Febrero 42.419 Naz.112 37,961
Marzo 41.565
7 \
Abril 45.479
Mayo 48.109
Junio 42.848
Julio 37.112
Agosto 44.545
Var. Ene D 0, Var_Ene. 26 vs En
Septiembre 47.108 bl 4 & s &
Fuente: ADEFA
Octubre 47.204
Noviembre 37.961 La produccion nacional de Enero registro una baja del 20,7% respecto de
X Diciembre y un descenso del 30,1% con relacion a igual mes del afio pasado.
Diciembre 26.468
Total 490.876

PRODUCCION

Enero 2026

@ Exportaciones Automoviles
Y7 y comerciales Livianos (En unidades)

2025 2026 Dif. Absoluta  Dif. Relativa
Enero 11.132 9.759 1373 -12,3%
Febrero 22.496
; i 24282 25.50326:429
Marzo 24292 22.496 22.628
Abril 22.628
Mayo 26.346
Junio 22.760
Julio 18.225
Agosto 25.503
Septiembre 26.429 Var. Ene. 26 vs Dk. 25: -51,0% Var. Ene, 26 vs Ene. 25:-12,3%
Fuente: ADEFA
Octubre 29.622
Noviembre 31.248 Las exportaciones de Enero tuvieron una baja del 51,0% con relacion a
Diciembre y un descenso del 12,3% con relacion a igual mes del afo anterior.
Diciembre 19.908
Las exportaciones del mes de enero representan un 46,5% de la produccion
Total 280.589

del mismo mes.

EXPORTACIONES

Abril 2026

e Ventas a Concesionarios
©—©-) Automovilesy Comerciales Livianos (En unidades)

2025 2026 Dif. Absoluta  Dif. Relativa

Enero 34.089 34.333 244 0,7%

58.95259.807
52.621
47915
45617
a1

Febrero 45.617 36.292

Marzo 47.915 41.453

Abril 52.621 35.976

Subtotal 180.242 148.054

Mayo 58.952

Junio 59.807

Julio 50.186 LA A R S " P
Agosto 51.766
Var. Abr. 26 vs Mar. -13.2% Var, Abr. 26 vs Abr. 25: -31,6%
Fuente: ADEFA
Septiembre 54.267 uente:
Octubre 44.801

Las ventas a concesionarios de Abril tuvieron una baja del 13,2% respecto de

N by 35.249 . IR -
oviemore Marzo y un descenso del 31,6% con relacion a igual mes del ano pasado.
Diciembre 51.355 Comparando el cuatrimestre del 2026 con respecto al 2025 se registré una
baja del 17,.9%
Total 586.625

VENTAS MAYORISTAS

“El sector esta en plena transicion y los datos del primer cuatrimestre de 2026
lo reflejan. La actividad en abril registro una dinamica donde la produccion sigue
enfrentando desafios estructurales. Ademas de la incidencia de los feriados, la caida
interanual responde al proceso de adecuacion de las terminales por el recambio de

oferta industrial (nuevos proyectos) y el impacto directo del cese de algunos modelos.
A diferencia de la produccion, el frente externo registréo una mejora en su performance

mensual e interanual y eso permitio recortar el descenso del acumulado anual. EI
sector sigue enfocado en su agenda para mejorar la competitividad exportadora con la

reduccion/eliminacion de impuestos nacionales, provinciales y municipales™.

Rodrigo Pérez Graziano (Presidente de Adefa)
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MOTOCIGLETAS

triciclo de produccién nacional, dis-

onda Motor de Argentina comenzoé
hace pocas semanas la comerciali-
zacion del TRX420, su primer cua-

F».

F

B

ponible a partir de abril en todos los
puntos de venta oficiales de la marca del ala en
el pais.

Este lanzamiento representa un nuevo hito
para la compafia de origen japonés, que conti-
nda ampliando su catalogo de productos y forta-
leciendo su presencia en distintos segmentos,
con una propuesta especialmente orientada al
trabajo rural y las actividades productivas.

Fabricado en la planta de Campana, provincia
de Buenos Aires, el TRX420 fue desarrollado
como una herramienta de trabajo robusta, sim-
ple y confiable, pensada para acompafiar las
exigencias del uso diario en distintos entornos

ES LA POTENCIA DEL MOTOR
MONOCILINDRICGO DE 420 CC
DEL HONDA TRX420

productivos.

En este sentido, se posiciona como un alia-
do versatil para multiples aplicaciones: desde
tareas rurales como el traslado de insumos,
monitoreo de lotes o arreo de ganado, hasta
trabajos de mantenimiento, logistica liviana y
soporte en grandes extensiones de terreno.

Esta versatilidad se potencia con una amplia
gama de accesorios, que incluye soluciones
para transporte y mantenimiento de superfi-
cies, asi como equipamiento especifico para el
trabajo en campo, como tanques de distintas
capacidades, malacate, bauleras y extensiones
de parrilla, permitiendo adaptar el vehiculo a di-
versas necesidades operativas.

Prestaciones para el trabajo

En términos de desempeio, incorpora un mo-
tor monocilindrico 4T de 420 cc de disposiciéon
longitudinal, 2 valvulas OHV, alimentado por in-
yeccion electronica (compresion de 9,9:1), que
ofrece un destacado nivel de torque y potencia,
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asegurando un funcionamiento confiable en
distintas condiciones —incluso a bajas tempera-
turas o en altura—, junto con una alta eficiencia
de combustible y menores emisiones. A esto
se suma una transmision de 5 velocidades con
reversa, que facilita su operacion en tareas de
trabajo y maniobras en espacios reducidos.

Si bien Honda Argentina no informé la poten-
cia y torque del TRX420 nacional, se trata del
mismo motor del tipo OHV que utiliza el TRX420
FM que se comercializa en Espaia, que eroga
una potencia de 26,5 HP a 6000 rpm y un tor-
que de 32,2 Nm a 5500 rpm.

Con caja de 5 marchas y reversas, entre sus
principales atributos, se destaca el sistema
TraxLok, que permite alternar de manera ins-
tantanea entre traccion 4x2 y 4x4, adaptandose
a diferentes condiciones de manejo segun se
priorice maniobrabilidad o maxima traccion.

En linea con su perfil utilitario, cuenta con
suspension delantera independiente y trasera
con brazo oscilante, junto con frenos a disco hi-
draulico adelante y tambor trasero, que garan-
tizan control y estabilidad en distintos terrenos.
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=1)ElI Honda TRX420 tiene doble horquilla delantera y brazo oscilantes con
monoamortiguador atras. =2)Para mayor versatilidad, el TRX420 ofrece
variados accesorios. =3) La parrilla delantera soporta 30 kg y la trasera 60

Pensado para el trabajo, ofrece ademas una
destacada capacidad de carga, con parrilla de-
lantera de hasta 30 kg y trasera de 60 kg, y
una capacidad total de aproximadamente 220
kg, lo que lo convierte en una solucion eficiente
para el traslado de herramientas e insumos. El
conjunto se completa con un tanque de com-
bustible de gran capacidad, que favorece la au-
tonomia en jornadas extensas.

Las dimensiones del TRX420 son: longitud,
2103 mm; ancho, 1204 mm y altura, 1173 mm.
La altura del asiento es de 856 mm (TM) y 853
mm (FM).

A esto se suma un tablero digital de facil lec-
tura, con toda la informacién necesaria disponi-
ble de un vistazo, y una ergonomia que prioriza
el confort gracias al triAngulo barra-asiento-es-
triberas.

Con un precio sugerido de US$11.500, el
nuevo TRX420 de produccion local ya se en-
cuentra disponible en la red oficial de Honda, y
se posiciona como una alternativa competitiva
dentro de su segmento, respaldada por la cali-
dad y trayectoria de la marca. MD
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HONDA TRK420

e MOTOR

TIPO. et Naftero 4T
CiliNAPOS....c.veeviccc e 1
Cilindrada (CC).......covviiiiiiiicccccec e, 420
COMPPESION. ..., 9,91
VAIVUIBS. ..., 2
Distribucion..........c.ccccevvviiviiieeenn OHV (Overhead Valve)
Refrigeracion............cccvevviviiveiccc e Liquido
Alimentacion....................... Inyeccion programda (PGM-FI)
Potencia (HP/rpm)......c.ooovvviiiiieiiieceee 26,5/6000
Par motor (INm/rpm).......ccovevviiieiiicee 32,3/5500
APPaNQUE.......veeceeecee e Eléctrico
o TRANSMISION

CaJa. e Acoplamiento constante
Marchas.........oooveeveeiecceecece e 9 + Reversa
o TRACCION

Tipo: Simple trasera (TM) 4x2 o Integral + TraxLok +
Diferencial delantero (FM) 4x4

e CHASIS

TIPO. e Doble cuna tubular
MAEERIAL......coviiiice e Acero
e DIMENSIONES Y CAPACIDADES

LONGILU. ..o, 2103 mm
ANCRO.....oiiiiic e, 1204 mm
AIBUPE. ..o, 1173 mm
Altura del asiento (TM/FMD............coeevenneann. 856/853 mm
PlAZAS. ... eiveiiect et 1
Capacidad tanQUE..........c..ccvveiieeeciecieecee e 14,8 L
Capacidad de carga delantera.............c.ccccevevennn. 30 kg
Capacidad de carga trasera.............c.coeceevveeneenenn, 60 kg
Capacidad de remolque............cccceeveviiiiciniienns, 380 kg
Peso en orden de marcha (TM/FM)................. 263/279 kg

o SUSPENSIONES
Delantera: Doble horquilla independiente. Recorrido de 170
mm.

Trasera: Brazo oscilante con monoamortiguador. Recorrido de
170 mm.

o FRENOS
Delanteros: Discos hidraulicos de 190 mm.
Traseros: Tambor sellado de 160 mm.

e RODADO
Neumatico delantero: 24x8-12".
Neumatico trasero: 24x10-11".

e PRECIO
Precio: US$11.500.
Garantia: 3 anos.
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CAMIONES Y UTILITARIOS
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ercedes-Benz Camiones y Buses

celebrd la inauguracién oficial de

su nuevo Centro Industrial Zarate,

el acontecimiento mas importante

desde su creacién como empresa
subsidiaria de Daimler Truck. La nueva planta,
fruto de un ciclo de inversiones de US$ 110 mi-
llones, es la primera del sector automotriz cons-
truida desde sus cimientos en Argentina en los
ultimos 15 anos.

El hito se dio en un afno de celebraciones
globales por los 130 afios de la invencion del
camién, los 80 afios del modelo Unimog y los
75 anos de presencia de Mercedes-Benz en el
pais, habiendo sido Argentina el lugar elegido
para instalar la primera fabrica de la marca fue-
ra de Alemania.

El evento reunié a mas de 800 asistentes,
entre ejecutivos globales y locales de la com-
pafiia, funcionarios de gobierno, miembros de
la red de concesionarios, medios de comunica-
cion y colaboradores. La presencia de Achim

33,4 %

FUE LA PARTICIPACION DE
MERCEDES-BENZ EN EL MERCADO
DE CAMIONES EN 20235

Puchert, CEO de Mercedes-Benz Trucks, Till
Oberworder, CEO de Daimler Buses, y Denis
Guven, CEO de Mercedes-Benz para América
Latina, Medio Oriente y Africa reafirmé la re-
levancia de Argentina en el mapa mundial del
grupo, consolidando una integracién mas séli-
da en la red global de produccién y ventas de
Daimler Truck.

Achim Puchert, CEO de Mercedes Benz
Trucks: “La inauguracion de nuestro Centro
Industrial Zarate marca un nuevo e importan-
te capitulo para Mercedes Benz Trucks en la
Argentina. Con un legado de 75 afios de tra-
yectoria industrial, esta planta de ultima gene-
racion nos permite, por primera vez, tener un
enfoque 100% en camiones y buses en el pais
y fortalecer nuestro rol dentro de la red global
de produccion de Daimler Truck. Este paso re-
afirma nuestro compromiso de largo plazo con

15\D

Centro Industrial Zarate
Mercedes-Benz Camiones y Buses

Merc

=Corte de cintas para inaugurar el nuevo Centro Industrial de Mercedes-Benz Camiones y Buses en Zarate; cons-
truido desde cero en un terreno de 20 hectareas sobre la RN9, en un punto estratégico para la logistica
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ACHIM PUCHERT

CEO Mercedes,_fBenz Trucks

1

Argentina, con nuestros colaboradores y, por
supuesto, con nuestros clientes”.

Till Oberwodrder, CEO de Daimler Buses: “En
Argentina, los buses son mucho mas que un
medio de transporte: forman parte de la vida
cotidiana. Con nuestro Centro Industrial Zarate,
en Daimler Buses fortalecemos nuestra capa-
cidad para acompariar a millones de pasajeros
con buses confiables y de produccion local,
desde recorridos urbanos hasta viajes de larga
distancia. Al mismo tiempo, esta planta habili-
ta la innovacion, desde chasis convencionales
eficientes hasta la movilidad eléctrica, acompa-
flando a nuestros clientes en la construccion de
una movilidad sostenible para el futuro”.

Denis Guven, CEO de Mercedes Benz para
América Latina, Medio Oriente y Africa: “La in-
auguracion del Centro Industrial Zarate repre-
senta un paso estratégico para toda América
Latina y posiciona a la Argentina como un pi-
lar clave de nuestras operaciones regionales.
Esta nueva planta fortalece nuestra presencia
en el mercado argentino y, al mismo tiempo,
crea sinergias naturales con la produccion en

DAIMLER TRUCK

CENTRE INDUSTRAL

=1)Achim Puchert, CEO de Mercedes-Benz Trucks a nivel global. «2)Till
Oberwodrder, CEO de Daimler Buses. =3)Raul Barcesat, CEO de Merce-
des-Benz Camiones y Buses Argentina. Oradores de la inauguracion

Brasil, lo que permite compartir conocimiento,
procesos y mejores practicas en toda nuestra
red regional. Esta integracion mejora nuestra
eficiencia industrial, refuerza nuestra capaci-
dad de acompanar a los clientes con mayor
agilidad y garantiza la calidad de los productos
conforme a los estandares globales de Merce-
des Benz’.

Raul Barcesat, presidente y CEO de Merce-
des-Benz Camiones y Buses: “El Centro Indus-
trial Zarate es el motor de nuestro futuro y el
hecho mas trascendente de nuestra historia
como empresa independiente. Hoy transforma-
MOoS una inversion estratégica en una realidad
productiva que nos acerca aun mas a nuestros
clientes y nos impulsa a seguir apoyando a
quienes mantienen el mundo en movimiento”.

Eficiencia logistica e innovacion

El Centro Industrial Zarate es impulsado por ta-
lento altamente calificado que forma parte de
una cadena de valor integrada por alrededor de
500 colaboradores directos y mas de 2000 indi-
rectos. Dentro de este Ultimo grupo se encuen-
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tra la red de concesionarios y talleres oficiales
constituida por 45 puntos de atencion distribui-
dos en todo el pais, que garantiza una amplia
cobertura, agilidad y calidad, asegurando que
el cliente tenga siempre a su disposicion ser-
vicios y piezas originales con la confiabilidad
caracteristica de la marca.

El desarrollo de esta operacion actia como
un motor de atraccién de proveedores, con la
capacidad de potenciar una mayor integracion
de componentes locales, robustecer la cadena
de suministro y asegurar un crecimiento soste-
nible. Ubicada estrategicamente por su proximi-
dad al puerto, en el km 90 de la Ruta Nacional
9, la planta garantiza una mayor eficiencia en
términos de costos, tiempos y logistica. Su di-
sefo flexible y capacidad escalable la convier-
ten en una instalacion adecuada para el futuro
crecimiento industrial y preparada para incor-
porar nuevos modelos y tecnologias segun los
desafios del transporte regional.

Ecosistema productivo y servicios
Construido en un predio de 20 hectareas de
superficie, el nuevo Centro Industrial Zarate al-
berga la produccién de los camiones Atego y
Accelo, asi como de los chasis de buses OH
b : y OF. Alli también funciona la primera y Unica
* : : : & N planta REMAN del pais, un servicio de posven-
e R ‘ ' . ta que permite reindustrializar componentes de

i

e1)Vista aérea del flamante Centro Industrial de Mercedes-Benz Camiones y Buses Argentina . #2)Un camioén Ate- | camionesy buses con la misma calidad y res-

paldo que una pieza nuevay con menor costo e

impacto ambiental. Con un porfolio que incluye

cajas, motores y tapas de cilindro, hasta la fe-

-l cha se han entregado mas de 9600 piezas.

&Eﬂtr 0 |nduStria| Zirate - El complejo se completa con el Centro Logis-

erc : . tico de Autopartes y Repuestos, inaugurado en

edes Ben:z CﬂmlonesyBuses diciembre de 2024, que destaca por su eficien-

cia en la distribucion nacional, incluyendo ser-

vicios de entrega inmediata con plazos de entre
24 y 48 horas.

Con la inauguracion de estas instalaciones,
Mercedes-Benz Camiones y Buses —lider del
mercado en 2025 con un 33,4% de participa-
cion en camionesy 61,3% en buses— inicia una
nueva etapa proyectada hacia la excelencia,
el fortalecimiento de su perfil exportador con
la llegada a nuevos mercados y el crecimien-
to sostenible. Esto posiciona a Zarate como
un polo industrial a largo plazo para la region y
reafirma el propdsito de la compaiia de acom-
pafar a todos los que mantienen el mundo en
movimiento. MD

go y un chasis de bus, modelos que ya se producen en Zarate. =3)Placa conmemorativa de la inauguracion
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Vos que tenés cerebro...

Mejora la audicién - Protege la cabeza dispersandoe la
al cortar el sonido N energia y absorbiendo el impacio
del viento
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Por favor

- .. i abone con
Automobili Lamborghini presenta su ultimo modelo Few Off, el Fehomeno Roadster. Solo cambio

se fabricaran 15 unidades con un sistema hibrido con un V12 aspirado de 6.5 L y tres mo-
tores eléctricos, que ofrece una potencia total de 1080 CV. Esto lo convierte en el modelo
descapotable mas potente jamas producido por Lamborghini. Presentado durante la se-
gunda edicion del Lamborghini Arena, es el ultimo de una espectacular linea de modelos
cabrio, que comenzo6 con el Reventon Roadster en 2009. El Fenomeno Roadster biplaza
acelerade 0 a 100 km/hen 2,4 syde0a 200 en 6,8 s. Supera los 340 km/h.-
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